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การรับรอง มอก.เหล็กกลาไรสนิม

แหงเดียวในประเทศไทย และคุณภาพ

ครบวงจรจากนานาชาติ สเตนเลส

โพสโค-ไทยนอคซจ�งไดการตอบรับ

สูงสุดทั้งในประเทศและตลาดโลก

คุณภาพ
เทคโนโลยี

สเตนเลสโพสโค-ไทยนอคผลิตจาก

กระบวนการผลิตระดับโลก

สอดคลองทั้งมาตรฐาน

เอเช�ย ( JIS) อเมร�กา (ASTM)

และยุโรป (EN)

มาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม มอก.1378-2539 มาตรฐานการทดสอบในหองปฏิบัติการ ISO/IEC 17025 : 2005 มาตรฐานระบบจัดการอุตสาหกรรม ISO 9001 : 2008, 
มาตรฐานความปลอดภัยดานการจำกัดสารพิษปนเปอน มาตรฐานความปลอดภัยดานการใชสารเคมีในการผลิต ISO 14001 : 2004, OHSAS 18001 : 2007
  มาตรฐานความปลอดภัยเกี่ยวกับแรงดัน PED 97/23 EC

คุณคา บร�การ

โพสโค-ไทยนอคซ แบรนดเนมแหงสเตนเลสคุณภาพชั้นเยี่ยม

คุณภาพ-เทคโนโลยี-บร�การ-และคุณคา 
คือความแตกตางของโพสโค-ไทยนอคซจากสเตนเลสนำเขาอื่นๆในประเทศ

ผูผลิตสเตนเลสร�ดเย็นคุณภาพชั้นเยี่ยมแหงเดียวในประเทศไทย…. และหนึ่งในเคร�อขายโกลบอลโพสโค ผูนำอุตสาหกรรมเหล็กของโลก www.poscothainox.com

บูรณาการคุณคาเพื่อสเตนเลสในการ

ใชงานระดับครัวเร�อนและภาคอุตสาหกรรม

ของประเทศ ชวยใหลูกคาและผู ใชงานใน

อุตสาหกรรมสามารถบร�หาร

สตอค การขาย และการผลิต

ไดอยางมีประสิทธ�ภาพ

บร�การเทคนิคและการเผยแพร

องคความรูเกี่ยวกับสเตนเลสกอน

และหลังการขาย ทำใหแบรนดเนม 

‘โพสโค-ไทยนอคซ’ ไดรับความ

วางใจตลอดกวา 20 ป

ในประเทศไทย

บร�ษัท โพสโค-ไทยนอคซ จำกัด (มหาชน)
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สมาคมพัฒนาสเตนเลสไทย

อาคารสำนักพัฒนาอุตสาหกรรมสนับสนุน (อาคารเกา) 86/6 ซอยตรีมิตร ถนนพระราม 4 แขวงคลองเตย เขตคลองเตย กรุงเทพฯ 10100

โทรศัพท 02 712 1649 โทรสาร 02 381 6731 E-mail: tssdathai@gmail.com

Thai Stainless Steel Development Association

Bureau of Supporting Industries Development (BSID) (Old Building) 86/6 Soi Trimitr, Rama IV Rd., Khlongtoei, Bangkok 10110 Thailand

Tel: 02 712 1649 Fax: 02 381 6731 E-mail: tssdathai@gmail.com

• บรรณาธิการบริหาร นันทจิตร ถาวรบุตร Nanthachit Thavaraputta

• ฝายบรรณาธิการ ภูมิธร ภูระธีระ Pumitorn Purateera - tssdathai@gmail.com

• ฝายโฆษณาประชาสัมพันธ ภูมิธร ภูระธีระ Pumitorn Purateera - tssdathai@gmail.com

• ฝายสมาชิก ภูมิธร ภูระธีระ Pumitorn Purateera - tssdathai@gmail.com
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คำขวัญวันแมแหงชาติ ป 2560

สอนใหลูก เรียนรู สูปญหา

พัฒนา ดวยตน จนเติบใหญ

เพราะคนแกรง จะกาว ไดยาวไกล

เพื่อมาเปน กำลังไทย ใหแข็งแรง

 

วารสารสมาคมพัฒนาสเตนเลสไทย ฉบับตอนรับวันแม ขอใหลูกๆ ทุกคนมี

ความสุขกับคุณแมตลอดปตลอดไปนะครับ สำหรับวารสารฉบับบนี้ก็ยัง

อัดแนนไปดวยเนื ้อหาตางๆ ทั้งขาวสเตนเลสและเหล็กจากทั่วโลก งาน

ออกแบบหรือแอพลิเคชั่นตางๆ ที่มีการใชสเตนเลสเปนวัสดุหลักในรูปแบบ

ตางๆ ก็ยังมีมาฝากเชนเคย รวมทั้งเคล็ดลับการทำความสะอาดสเตนเลส

อยางงายๆ จะมีอะไรและเปนอยางไรนั้น พบกันในเลมเลยครับ
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สเตนเลสทั่วโลกเพิ่มข�้น 14% ในเดือนมกราคมถึงเดือนมีนาคม

การผลิตสเตนเลสหนวย : พันเมตริกตัน
ที่มา : ISSF

  มกราคม-มีนาคม 2017 มกราคม-มีนาคม 2016 % การเปลี่ยนแปลง

 ยุโรป 1,980 1,866 +6.1

 สหรัฐอเมริกา 721 530 +36.2

 จีน 6,225 5,214 +19.4

 เอเซีย
 (ไมรวมเกาหลีใต) 1,992 1,871 +6.5

 อื่นๆ (บลาซิล รัสเซีย
 แอฟริกาใต
 และเกาหลีใต) 

845 794 +6.4

 รวม 11,763 10,274 +14.5

  การผลิตสเตนเลสดิบของโลกเพิ่มขึ้นเปน 11.76 ลานเมตริกตัน 

มกราคม - มีนาคมในปนี้เพิ่มขึ้น 14.5% จากจำนวน 10.27 ลานตันที่ผลิตได

ระยะเวลาเทียบเทาของ 2016, International Stainless Steel Forum กลาวใน a

สงคำสั่งให Platts วันอังคาร

 อยางไรก็ตามตัวเลขไตรมาสแรกลดลง 3.5% จาก 12.19 ลานตัน

ผลิตในไตรมาสที่สี่ของป 2016

 ในการเปรียบเทียบเมื่อเทียบกับปที่ผานมาจีนไดเพิ่มผลผลิตเดือน

มกราคมถึงเดือนมีนาคม 19.4% เปน 6.2 ลานเมตริกตันซึ่งรวมอยูในฐานะผูผลิต

รายใหญที่สุดของโลกสแตนเลส

 สวนที่เหลือในเอเชีย (ไมรวมเกาหลีใต) การผลิตในเดือนมกราคมถึง

มีนาคมเพิ่มขึ้น 6.5% ที่ 1.99 ลานเมตริกตัน

 ยอดการสงออกไตรมาสแรกในสหรัฐเพิ่มขึ้น 36.2% เปน 721,000 

เมตริกตันตัวเลขของ ISSF แสดงใหเห็นวา เพิ่มขึ้นเกือบรอยละ 11 ในไตรมาส

กอนหนาผลผลิตในยุโรปอยูที่ระดับ 1.98 ลานตันเพิ่มขึ้น 6.1% yoy เปน 8.4%

มากกวาที่ผลิตในไตรมาสที่สี่ของปที่แลว

 ตัวเลขของ ISSF ในไตรมาสท่ี 1 ชวยเพ่ิมสารเคมีในการคาดการณโดย 

MEPS ที่ปรึกษาของ Sheffield ซึ่งการผลิตสเตนเลสของโลกจะสูงเปนประวัติการณ

ในปนี้ ในรายงานที่ออกเมื่อสัปดาหที่แลว MEPS กลาววาคาดวาจะมีการผลิตโลก

เพิ่มขึ้น 6% แตะ 48.5 ลานเมตริกตันในป พ. ศ. 2560

 MEPS กลาววาการผลิตของจีนมีแนวโนมเพิ่มขึ้นมากกวา 8% เปน 27 

ลานเมตริกตันในป พ.ศ. 2560 ซึ่งคิดเปนประมาณ 55% ของยอดรวมทั่วโลก 

นอกจากนี้ยังคาดการณการผลิตที่สูงขึ้นในไตหวันเกาหลีใตญี่ปุนสหรัฐอเมริกาและ

สหภาพยุโรป

แหลงที่มา : SBB
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ยอดการผลิตเหล็กดิบของโลกเดือนมิถุนายนขยายตัว 3.2%

 World Steel Association หรือ สมาคมเหล็กโลก เปดเผย ยอดการ

ผลิตเหล็กดิบของโลกเดือนมิถุนายน 2017 ขยายตัวเพิ่มขึ้น 3.2% เมื่อเทียบกับ

ชวงเวลาเดียวกันของปที่ผานมา อยูที่ 141.0 ลานตัน

 ยอดการผลิตเหล็กดิบสะสมหกเดือนแรกปนี้เพิ่มขึ้นมาอยูที่ 836 ลาน

ตัน หรือขยายตัวประมาณเพิ่มขึ้น 4.5% เมื่อเทียบกับชวงเวลาเดียวกันของปกอน 

ยอดการผลิตเหล็กดิบของภูมิภาคเอเชียอยูที่ 576.8 ลานตัน เพิ่มขึ้น 4.8% ในชวง

ครึ่งแรกปนี้ สวนยอดการผลิตเหล็กดิบของยุโรปอยูที่ 86.1 ลานตัน ขยายตัวเพิ่มขึ้น 

4.1% เมื่อเทียบกับชวงเวลาเดียวกันของปกอน ยอดการผลิตเหล็กดิบของภูมิภาค

อเมริกาเหนือในชวงครึ่งแรกปนี้อยูที่ 57.4 ลานตัน เพิ่มขึ้น 2.4% เมื่อเทียบกับ

ชวงเวลาเดียวกันของปกอน ยอดการผลิตเหล็กดิบของ CIS อยูที่ 49.7 ลานตัน 

ลดลง -2.5% เมื่อเทียบกับชวงเวลาเดียวกันของปที่ผานมา
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 ยอดการผลิตเหล็กดิบของจีนเดือนมิถุนายน 2017 อยูที่ 73.2 ลานตัน 

ขยายตัว 5.7% เมื่อเทียบเดือนมิถุนายนปกอน สวนยอดการผลิตเหล็กดิบของ

ประเทศญี่ปุนอยูที่ 8.4 ลานตัน หดตัว -4.3% เมื่อเทียบกับชวงเวลาเดียวกันของป

ที่ผานมา เกาหลีใตยอดการผลิตเหล็กดิบอยูที่ 5.9 ลานตันในเดือนมิถุนายน 2017 

เพิ่มขึ้น 7.7% เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันปที่ผานมา

 ในภูมิภาคยุโรป ยอดการผลิตเหล็กดิบของประเทศเยอรมันอยูที่ 3.6 

ลานตัน ในเดือนมิถุนายน 2017 หดตัว -1.7% เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันปกอน 

ยอดผลิตเหล็กดิบของอิตาลีอยูที่ 2.1 ลานตัน หดตัว 1.8% เมื่อเทียบกับชวงเวลา

เดียวกันของปกอน สวนยอดการผลิตเหล็กดิบของฝรั่งเศสอยูที่ 1.3 ลานตัน เพิ่มขึ้น 

1.3% เมื่อเทียบกับเดือนมิถุนายนปที่ผานมา ยอดการผลิตเหล็กดิบของสเปนอยูที่ 

1.3 ลานตัน เพิ่มขึ้น 8.1% เมื่อเทียบกับชวงเวลาเดียวกันของปกอน

 ยอดการผลิตเหล็กดิบของประเทศตุรกีเดือนมิถุนายนป 2017 อยูที่ 

3.0 ลานตัน เพิ่มขึ้น 7.1% เมื่อเทียบกับเดือนมิถุนายนป 2016

 ยอดการผลิตเหล็กดิบของสหรัฐฯ อยูที่ 6.7 ลานตัน ในเดือนมิถุนายน

ป 2017 ลดลงเมื่อเทียบกับชวงเวลาเดียวกันของปกอนประมาณ -1.7%

 ยอดผลิตเหล็กดิบของบราซิลเดือนมิถุนายน 2017 อยูที่ 2.6 ลานตัน 

เพิ่มขึ้น 4.0% เมื่อเทียบกับชวงเวลาเดียวกันของปที่ผานมา

 สำหรับอัตราการใชกำลังการผลิตเหล็กดิบทั่วโลกเดือนมิถุนายน 2017 

อยูท่ี 73.0% เพ่ิมข้ึนจากเดือนเดียวกันของปท่ีผานมาประมาณ 1.4 จุด และเพ่ิมข้ึน

เมื่อเทียบกับเดือนกอน 1.3 จุด

แหลงที่มา : World Steel Association : ISIT
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ศุลกากรเขมเลี่ยงภาษีเหล็ก

 แหลงขาวจากกรมศุลกากร เปดเผยวา กรมศุลกากรเตรียมออก

ประกาศ ซึ่งจะเปนระเบียบควบคุมการนำเขาเหล็กและเหล็กกลา ครอบคลุมตั้งแต

การสำแดงขอมูลนำเขา การยื่นเอกสารตรวจปลอย และการชักตัวอยางสินคาเพื่อ

ตรวจสอบครอบคลุมสินคาเหล็กและเหล็กกลาที ่นำเขามาเก็บไวในคลังสินคา

ทัณฑบน เขตปลอดอากรดวย เพื่อใหกรมศุลกากรมีมาตรฐานในการตรวจสอบ

ขอมูลการนำเขาได

 เนื่องจากสินคานำเขาเหล็กและเหล็กกลามีความออนไหวการเสียภาษี

ไมถูกตอง โดยการสำแดงผิดจากความเปนจริงทั้งชนิดของเหล็ก และปริมาณนำเขา

ของเหล็กที่แทจริงขณะที่การสำแดงนำเขาเหล็กและเหล็กกลา ผูนำเขาตองสำแดง

ขนาดของเหล็กที่ชัดเจน มาตรฐานคุณภาพของเหล็ก รูปทรง สภาพผิวของเหล็ก 

โรงงานที่ผลิต กรณีที่สืบสวนปราบปรามของกรมศุลกากรสงสัยขอมูลการนำเขา

สามารถเรียกขอมูลเพิ่มเติมจากผูนำเขาได

 ซึ่งหากผูนำเขาไมสามารถดำเนินการใหขอมูลเพิ่มเติมได แตตองการ

สินคาออก จะตองวางประกันภาษีทุกประเภทในอัตราสูงสุดแหลงขาวระบุวา 

คาดวาระเบียบการควบคุมการนำเขาเหล็กและเหล็กกลาจะมีผลบังคับใชในไมชานี้ 

เพราะอยูระหวางถามความเห็นกับผูประกอบการนำเขาเพื ่อปรับปรุงประกาศ

ดังกลาว

 กอนหนานี้ นายกุลิศ สมบัติศิริ อธิบดีกรมศุลกากร เปดเผยวา กลุม

สินคาที ่กรมศุลกากรจะตรวจสอบการนำเขาพิเศษไดแก กลุ มเหล็ก รถยนต 

เครื่องจักร สินคาไอที และสินคาผลิตภัณฑพลาสติก ซึ่งถือเปนสินคาที่มีการเสีย

ภาษีไมถูกตองจำนวนมาก

 นอกจากนี้ กรมศุลกากรไดตั้งศูนยขอมูลเพื่อรวบรวมขอมูลผูนำเขาที่

อยูในขายเลี่ยงภาษี และสงไปใหดานตางๆ ที่สำคัญ ไดแก ทาเรือแหลมฉบัง 

ทาเรือคลองเตย ดานขนถายสินคาลาดกระบัง และสนามบินสุวรรณภูมิ ทำการ

ตรวจสอบเปนพิเศษ ซ่ึงดานดังกลาวมีการนำเขาสินคา 92% ของการนำเขาท้ังหมด

 ทั้งนี้ ปงบประมาณ2560 ตั้งเปาเก็บภาษี 1.05 แสนลานบาท โดยเพิ่ม

ประสิทธภาพอุดชองรั่วไหลจาการเก็บภาษี 3 ดาน ไดแก การนำเขาสินคาและ

สำแดงต่ำกวาราคาเปนจริง การนำเขาเปนเท็จ และการนำเขาน้ำหนักเกินเลยแจง

ต่ำกวาความเปนจริง

แหลงที่มา : isit
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ขาเทียม กระเปาหิ้ว
 วิวัฒนาการทางวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีของโลกไดกาวหนาไป

อยางมาก จนทำใหสิ่งตางๆ รอบตัวของเราไดเปลี่ยนแปลงและพัฒนาขึ้นอยาง

รวดเร็ว สำหรับในวงการขาเทียมนั้น มีสิ ่งประดิษฐเกิดขึ ้นใหม คือ "ขาเทียม 

กระเปาหิ้ว" ซึ่งมีชิ้นสวนตางๆ ที่จะประกอบเปนขาเทียม บรรจุอยูในกลองพรอม

ที่จะประกอบขึ้นเปนขาเทียมใหแกผูพิการขาขาดไดทันที ซึ่งนับวาเปนสิ่งที่อำนวย

ความสะดวก ใหแกผูประกอบขาเทียมและผูพิการขาขาด มีโอกาสที่จะไดขาเทียม

อยางรวดเร็ว งายดาย และประหยัด

 ขาเทียม กระเปาหิ้วนี้ เปนสิ่งประดิษฐที่คิดคนโดย ชมรมนักพัฒนา

อุตสาหกรรมไทย ซึ่งประกอบดวยโรงงานอุตสาหกรรมตางๆ กวา 100 โรงงาน 

รวมมือกันสรางตนแบบ และประดิษฐขึ้นมา เพื่อชวยเหลือผูพิการขาขาด ใหมี

ขาใหมใชโดยไมคิดคาใชจายใด ๆ ทั้งสิ้น ขาเทียมที่ประดิษฐคิดคนขึ้นมานี้ เปน

ความคิดและมันสมองของคนไทย ที่ไดชวยกันคิดและชวยกันทำ จากแนวความคิด

ตองการใหเหมือนกับ กางเกงสำเร็จรูปที่ผู พิการขาขาดสามารถที่จะเลือกลอง

สวมใส สามารถประกอบใหแลวเสร็จภายในเวลา 3-4 ชั่วโมง เหมือนกับการรอ

ชางตัดกางเกงสำเร็จรูปนั่นเอง

โดย ชมรมนักพัฒนาอุตสาหกรรมไทย

 ขาเทียม โดยทั่วไปแลวจะแยกเปน สองชนิดใหญ คือ ขาขาดใตเขา 

(Below Knee) และขาขาดเหนือเขา (After Knee) แตเดิมในเมืองไทยนั้นจะทำได

เฉพาะขาขาดใตเขาเทานั ้น สวนขาที ่ขาดเหนือเขาเรายังตองซื ้ออุปกรณของ

ตางประเทศมาประกอบ ซึ่งอุปกรณตางๆ ที่ซื้อมามีราคาแพงกวาของที่ทางชมรมฯ

ผลิตขึ้นมาได ถึง 10-20 เทา ทั้งนี้เพราะกระบวนการทางการตลาด คาลิขสิทธิ์ทาง

ปญญา คาดอยโอกาสทางความคิด และคาตอบแทนใหแกผูดำเนินการ ซึ่งทั้งหมด

นี้เปนความนาเศราใจ สำหรับผูพิการขาขาด ที่มีฐานะยากจนไมสามารถหาเงินเพื่อ

ที่จะซื้อขาเทียมมาใสได

 ขาเทียมกระเปาหิ ้ว เปนขาเทียมชนิดที่มีแกนตั้งเปนโลหะจำพวก

อัลลอยย (Alloy) ซึ่งเปนโครงสรางหลักของขาที่จะชวยในการยืนเหมือนกับเสาหลัก 

และมีสวนประกอบของเปลือกขาเปนพลาสติก ซึ่ง Polyethylene (P.E) ประกอบ

อยูกับโครงสเตนเลสที่หอหุมไปดวยยางฟองน้ำนิ่มๆ ที่เรียกวา Polyurethane 

จากการคนควาและคิดคน วิธีการนี้จึงนับวาเปนสิ่งประดิษฐขาเทียมระบบใหมของ

โลก ที่สามารถนำสวนประกอบตางๆ ของขาเทียมที่อยูในกลอง นำมาประกอบ

ใหแลวเสร็จภายในระยะเวลาสั้นๆ และสามารถนำไปประกอบที่ไหนก็ได จะ

ทุรกันดารเทาใดก็ไมหวั่น ขอใหมีไฟฟาเพื่อใชสวานไฟฟาเปนเครื่องมือก็ใชได แต

สิ่งสำคัญแคเพียงอุปกรณนั้นยังไมพอ หากจะตองมีผูประกอบขาเทียมที่ไดรับการ

เรียนรูในการประกอบเสียกอน ซึ่งขบวนการเรียนรูนี้ไมใชเรื่องที่ยากอะไรนัก ขอ

เพียงมีจิตใจที่เอื้ออาทร ตั้งใจจริง ไมรังเกียจผูพิการ ก็สามารถที่จะเรียนรูได 



T - MATERIAL OF CHOICE

9 TSSDA Forward 

โดย BoxzaRacing.comโดย ชมรมนักพัฒนาอุตสาหกรรมไทย

สวนประกอบของขาเทียมในกระเปาหิ้ว จะประกอบไปดวย

สวนประกอบ 10 อยางคือ

 1. ผาพันเฝอก 2. ปูนพลาสเตอร 3. ยางพารา 4. เปลือกขาชนิด

ใตเขา 5. โครงยึดขาสเตนเลส 6. น้ำยายางอยางนิ่ม 7. ตาขายพลาสติก (สมสาย

น้ำผึ้ง) 8. แกนอลูมิเนียม 9. ชุดเทาเทียม 10. นอตยึดตามจุดตางๆ

สวนประกอบของขาเทียมเหนือเขา ท่ีมีเพ่ิมจากขาเทียมใตเขา คือ

 1. เปลือกโคนขา 2. ลูกสะบาหัวเขา 3. เปลือกครอบใตสะบา 4. แกน

ขอเขาอลูมิเนียมพรอมตัวหมุนขาพับเพียบ

 อุปกรณท้ังหมดน้ีจะมีรายละเอียดติดอยูขางกระเปาห้ิวพรอมคำแนะนำ

ในการประกอบท่ีอยูขางกลองวาจะตองทำอยางไร การประกอบขาเทียมน้ันมีวิธีการ

ดังนี้

 1. นำผาพันเฝอกชุบน้ำแลวพันที่ตอขาของผูพิการขาขาด เพื่อที่จะทำ

แบบปูนพลาสเตอร ตามขนาดของขาผูพิการ

 2. เมื ่อแกะแบบผาเฝอกแลว แตงขอบใหสวย จากนั ้นจึงเทปูน

พลาสเตอรลงในแบบ รอจนปูนแหงแลวแกะผาเฝอกออก

 3. แตงผิวปูนพลาสเตอรใหเรียบ แลวนำไปชุบน้ำยางพารา และรอ

ใหแหง

 4. ตั้งโครงขา (จะเปนใตเขาหรือเหนือเขาก็แลวแตผูพิการนั้น) แลวจึง

นำโครงสเตนเลสพรอมดวยตาขายพลาสติก ยึดติดดวยนอต วัดขนาดใหพอดีกับ

ตอขาของผูพิการ

 5. ผสมน้ำยาเทเขาเบาเปลือกขาพลาสติก แลวนำตอขาปูนพลาสเตอร

ใสทันที ทิ้งไว 10 นาที จะไดโครงสรางของเปลือกโครงขาเทียม ของผูพิการนั้นๆ

 6. แตงโครงขาใหเขากับตอขาผูพิการ ยึดนอตโครงขากับแกนโลหะ 

ปรับระดับความสูงต่ำของขา ใหไดระดับแลวยึดกับเทาเทียม

 เพียงขั้นตอนงายๆ เทานี้ เราก็จะประกอบเปนขาเทียมใหแกผูพิการ

ขาขาดไดอยางงายดายและสามารถประกอบไดทุกหนทุกแหง จะอยูใกลอยูไกล 

หรือทุรกันดารอยางไรก็สามารถทำได ใชบุคคลากรนอย เครื่องมือที่ใชมีเพียง 

สวานไฟฟาและคัตเตอรเทานั้น เปนการลุงทุนทำขาเทียมที่ประหยัดที่สุด อุปกรณ

ขาเทียมทุกชิ้นและเครื่องมือในการทำอุปกรณทุกเครื่อง ทำดวยฝมือของคนไทย 

นับเปนสิ่งประดิษฐคิดคนและเทคโนโลยีใหม จากสมองของคนไทยที่ไมไดลอก

เลียนแบของใครที่ไหน ไมตองเสียเงินตราใหกับตางประเทศ เพื่อซื้ออุปกรณของ

ตางชาติ นับเปนความภาคภูมิใจของคนไทยที่ไดประดิษฐขาเทียมทั้งใตเขาและ

เหนือเขาไดสำเร็จ และมีโอกาสไดถายทอดความรูสูสาธารณชน และไดใหความ

ชวยเหลือแกมูลนิธิ "เกรซ" ของแคนาดา ในการทำขาเทียมที่เมืองคุนหมิง ประเทศ

จีน จนประสบความสำเร็จ จะเห็นไดวา ขาเทียม…กระเปาหิ้วของไทย นั้นไมได

ชวยเหลือเพียงแคคนไทยแตยังมีโอกาสชวยสรางสัมพันธไมตรีอันดีแกเพื่อนบาน

อีกดวย นับเปนความถูมิใจของคนไทย ที่สามารถ คิดได..ทำได..เพื่อคนไทย และ

เพื่อผูพิการขาขาดทุกคน
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STAINLESS STEEL BIRD FEEDER
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STAINLESS STEEL 
BIRD FEEDER
วันนี ้เราจะพาไปพบกับสเตนเลสสตีล

กับอาหารนก เห็นไดวาการใชงานของ

สเตนเลสสตีลหาไดมีแตงานโครงสราง 

งานตกแตง หร�ออุตสาหกรรมหนัก

เทานั้น แตสเตนเลสสตีลมีการใชงาน

กันอยางแพรหลายแมกระทั่งกับสัตว

เลี ้ยง วันนี ้เราจะพาไปชมที ่ใหอาหาร

สำหรับนกซ�่งนอกจากจะดูแลวสวยงาม 

ยังทำความสะอาดคราบสกปรกไดงาย 

วาจะเปนในรุปแบบมาชมกันไดเลย
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STAINLESS 
STEEL  

SPA
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ปฏิเสธไมวาไดวาทุกวันนี้การดูแลเร�่อง

สุขภาพมีความจำเปนมาก และหลายๆ

ทานหันมาดูลุขภาพกันมากข�้น ทางเลือก

ใหมๆ ในกิจการเพื่อสุขภาพเร�่มเขามามี

บทบาท เชนสุขภาพและสปาบำบัด จะเห็น

ไดวาตามแหลงทองเที่ยวมักจะเพิ่มมูลคา

ของหองพักโดยมีอางสปา อางน้ำวน

ใหกับลุกคา จะเห็นไดวาดูดีมีระดับข�้นมา

เลยทีเดียว

STAINLESS 
STEEL  

SPA
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โดย รศ.ดร. เสรี วงษมณฑา

 ความหมายที่แทจริงของคำวา “Brand” ที่มีมากกวา Brand 

Name, Logo, Sign, Symbol แตคำวา Brand นั้นเปน “องครวม” 

ของภาพที่ประกอบจากรูปธรรม เชน ตัวสินคาหรือบริการเอง แลวยัง

รวมถึงความรูสึกเชิงนามธรรมที่สินคาหรือบริการแตละชนิด “แจงเกิด” 

ในสมองผูบริโภคซึ่งแตละ Brand จะมี “ตำแหนง” ตรงนี้แตกตางกัน

 ซึ่ งการเข าไป “แจ งเก ิด” ตรงนี้ประกอบด วย 4 มิติ 

(Dimension) ใน “สมอง” หรือ Mid Space ของผู บริโภคดวยซึ ่ง

ประกอบดวย

           มิติของการใชงานพื้นฐาน (Functional Dimension) ซึ่งอยู

ลางสุด จากนั้นจะพัฒนาสูมิติอื่น ๆ นั่นคือมิติที่เริ่มเขาไปในสมองของ

ผู บริโภควา “เขาคือใคร” หรือ Who am I ? คือเริ ่มมีลำดับของ

จิตวิทยาเกิดขึ้นเราเรียกมิตินี้วา “Mental Dimension” อาจารยไดยก

ตัวอยางสินคา Nike, Lacoste ที่ใสแลวผูบริโภคจะรูสึกภูมิใจสามารถ

อวดคนไดอันแตกตางจากสินคาโน-เนม ที่ใช “ภาพ” ของ Who am I 

ตางกัน

 มิติถัดมาเปนสิ่งที่นักการตลาดสมัยใหมตองคำนึงถึงเปนมิติ

ดานภาพที่เกิด ขึ้นจากกลุม, ชุมชน, สังคม โดยกวางสินคา / บริการ

สมัยใหมจะตองใชเครื่องมือทาง IMC ที่ทำใหเกิดภาพที่ดีในสังคม เชน 

มีความรับผิดชอบ, รณรงคในแงดีตอชุมชน, ชวยเหลือสังคมเราเรียกมิติ

นี้วา “Social Dimension” อาจารยไดกำชับวาบริษัทหรือองคกรใดที่ใช

เอเจนซี่หลายแหงแบงความรับผิด ชอบในงานโฆษณา, ประชาสัมพันธ, 

4D 
BRANDING

Event, ชุมชนใหกำกับดูแล Theme และ Tone ใหสอดคลองในทำนอง

เดียวกัน มิฉะนั ้นประสิทธิผลจะไมเต็มเม็ดเต็มหนวย, เปะปะไมมี 

“Integration” มิติสุดทายที ่พัฒนาขึ ้นไปถึงสูงสุดคือ “Spiritual 

Dimension” ซึ ่งเปนคุณคาทางจิตใจที่เกิดกับผู บริโภคหรือ Brand 

Value วาการใชสินคา Brand นั้นทำใหเกิดความอิ่มเมหรือหดหูใจ

เพียงใด

Dimension ทั้ง 4 จึงมีดังนี้

 1. Functional Dimension

 2. Mental Dimension

 3. Social Dimension

 4. Spiritual Dimension

 ทั้ง 4 จะทำใหความเปน “Brand” ออกมาใน “ภาพ” ใดซึ่ง

ก็จะถือวามีชีวิตและวัฏจักรหรือ Life Cycle 

 ของมัน นี่คือเหตุผลวาทำไมสินคาหรือบริการไมสามารถ

แจงเกิดได (เปน No Brand) ในบางชวงชีวิตผลิตภัณฑจะเห็นวาสินคา

บางตัวอยูในเริ่มสราง Brand (Invention Brand) บางตัวที่กำลัง “Take

- Off” อาจตองใชโฆษณาประชาสัมพันธ, สงเสริมการขายโดยใชงบ

พอสมควรเพื่อใหติดตลาดเราถือวาเปน “Campaign Brand” แตเรา

จะตองสรางสินคาบริการของเราใหเปนเบอรหนึ่งใหไดนั่นคือ “Killer 

Brand” ซึ่งอยูในแนวหนาเราจะตองสรางใหถึงจุดนี้และรักษาตำแหนงนี้

ไวใหได เพ่ือไมใหกาวสูข้ึนการเส่ือมสลายหรือจบส้ินไปอยางสินคาบางตัว

ประโยชนที่ไดรับจากการสราง Brand ได
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โดย รศ.ดร. เสรี วงษมณฑา

 เมื่อตลาดยอมรับสินคาตัวใดตัวหนึ่งจนถือวาแจงเกิดสำเร็จ 

การ Leverage หรือการไดรับประโยชนจากทรัยพากรที่ทุ มเทไปจะ

เกิดขึ ้น ทั ้งนี ้ไมใชมองเฉพาะลูกคา (Customer) เทานั ้นเพราะผล

ประโยชนจะตกสู เจาของ / ผู ถือหุ น (Owners) และพนักงานเอง

(Employees) อีกดวย นั่นคือตองมองใหเห็นวาการสราง Brand ไดดีตอ

ผูบริโภคนั้นทุกฝายในองคกรจะไดผลประโยชนตามไปดวย เราตอง

คำนึงถึง “เสาหลัก 3 เสา” นั่นคือ 

 - Available คือสินคา / บริการจะตองหาซื้อไดมีจำหนาย

ในสถานที่, เวลาที่ถูกตอง ขายใหกับลูกคาถูกคนถูกตัว 

 - Awareness ตองทำใหกลุมเปาหมายรูจักในชื่อจากสื่อ

ตางๆ จากกิจกรรมท้ังหมด ซ่ึงมักจะใช IMC เปนตัวนำเราตองทำอยาง

ตอเนื่องและมีการประเมินผลเปนระยะเพื่อใหสามารถ ปรับแกไขกิจกรรม

ทั้งหลายเพื่อใหมี Awareness สูงสุด

 - Protection เนื่องจากภาวะการแขงขันในปจจุบันสูงเห็นได

วา การ เกิด แก เจ็บ ตาย ของสินคามีใหเราเห็นเสมอ นั่นเปนเพราะ

ขาดการปองกันหรือ Protection ซึ่งกวาจะรูก็สายเกินไป

 ผูบริหารจะตองหมั่นดูแล 3 เสาหลักที่วานี้สม่ำเสมอ สำหรับ

ผู เขาอบรมที ่เปนเอเจนซี ่จะตองรู จักเสนอแนะเรื ่องพวกนี ้ใหลูกคา 

พรอมดวย

โมเด็ล แมงมุม 6 ขา (Brand Code)

 Brand Code คือ โมเด็ลท่ีแจกแจงใหสามารถเขาใจภาพของ

การสราง Brand ชัดเจนจำงายขึ้น โดยใหตัวแมงมุมหรือแกนหลักของ 

Brand อยูตรงกลางและมีแขนขา 6 มุม นั่นคือ

 - Product / Benefit ตัวสินคาหรือประโยชนที่ลูกคาไดรับ

 - Positioning ภาพในสมองของผูบริโภค

 - Style รูปแบบนำเสนอทั้ง “ภาพ” และ “ลักษณ” ซึ่งรวม

เอาสิ่งที่จับตองไดและสิ่งที่เปนความรูสึกจากการใชสินคานั้น

 - Mission เปนภารกิจของการสราง, รักษา, เสริมแรงของ 

Brand จะตองถูก Brief ใหทุกฝายทุกสวนทุกระดับทราบเพื่อใหกาว

พรอมไปในทางทำนองเดียวกัน ทุกคนมีสวนรับผิดชอบใน Brand 

 - Vision ผูบร ิหารจะตองเป ดสมองกวางแลวก าวทัน

สถานการณ โลกเราตองการทานที่กาวนำสถานการณแตหาไดไมงายนัก 

Vision ที่ดีเปนสิ่งที ่จะนำองคกรไปไดดีที ่สุดโดยใช Brand ที่ดีเปน

เครื่องมือตัวหนึ่ง 

 - Values Brand จะตองมีคุณคาที่แทจริงที่ตอเนื่องเกิดขึ้น

อยางประทับใจ คุณคานี้คืออาวุธที่สำคัญที่สุด โดยเฉพาะคุณคาทาง

จิตใจซึ่งคูแขงก็อปปไมได แตก็ประมาณไมไดเพราะถาคูแขงมีกิจกรรม

อยางตอเนื่องในขณะที่สินคา เบอรหนึ่งไมรูจักปรับตัวก็จะ “ออกโฉนด” 

โดย “ถอน น.ส.3” จากเจาตลาดเบอรหนึ่งเดิมได ยกตัวอยางแชมพู 

“2 in 1” 

บัญญัติ 10 ประการสำหรับ Brand ที่มีอนาคต

 - จะตองสรางความเปน “Brand” ที่ดีใหเกิดในสมองของ

ผูบริโภคใหได

 - Brand นั้นจะตองโดดเดนมีความแตกตางในสาระสำคัญ

 - จะตองทำให “Brand” ของเราเขาถึงจิตใจผูบริโภคหลัก

ใหได เทียบไดกับเปนเพื่อนสนิทที่มีของกลุมลูกคาเปาหมาย

 - “Brand” ที่ถูกสรางขึ้นมาดีจะถือเสมือนเปนทรัพยสินที่มี

คาที่สุดขององคกร

 - ผูบริหารจะตองรูจักใช “Brand” ที่มีอนาคตเปนแรง “ขับ” 

บริษัทไปขางหนา

 - “Brand” ที่ถูกสรางใหมีอนาคตจะมีบทบาทในตลาดที่

แจมชัด

 - “Brand” ที ่ว านี ้จะเปนตัวสนับสนุนที ่มีอำนาจในการ

สรางสรรคกิจกรรมตางๆ ตอผูบริโภค

 - “Brand” ที่มีอนาคตจะถือเปนพันธมิตรสนับสนุนที่กาวเดิน

รวมไปกับ Brand อื่นๆ ที่เรามีอยู

 - “Brand” ที่มี่อนาคตจะเสมือนมี “เกราะ” ปองกันตัวเอง

ไมใหถูกรุกราน

 - “Brand” ที่มีอนาคตจะถูกใชเปนพาหนะสำหรับถายทอด

คุณคาทั้งหมดสูบริโภค
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BP BRIDGE
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BP BRIDGE 
เปนสะพานทางเช�่อมรูปทรงคดเคี้ยวผลงานการออกแบบของ Frank Gehry 

มีช�่อวา BP Bridge ตั้งอยูใน Millennium Park, Chicago สหรัฐอเมร�กา  

โดยใชสเตนเลสสตีลเปนวัสดุในการทำผิว ซ�่งเมื่อไดมองจากมุมตางๆ จะเห็น

ไดวาโดดเดนสะดุดตาเปนอยางมากทั้งการสะทอนแสงแดดในเวลากลางวัน

หร�อสะทอนแสงไฟจากเวลากลางคืน





For more information.  
  +66  2686 7299    metalex@reedtradex.co.th
  www.facebook.com/metalexpage   @metalexexpo  

Organized by:

w w w . m e t a l e x . c o . t h

BITEC,BANGKOK,THAILAND

22-25 NOV 2017

ASEAN’s Largest International Machine Tools and Metalworking Technologies Trade Exhibition & Conference - 31st Edition 2 0 1 7

METALEX 2017 will be the most capable event, ready to be 
the center of the region where technologies, knowledge, 
experiences, ideas and business opportunities will be shared 
and exchanged. Come expand networks, get market 
insights, and explore possibilities to grow in the emerging 
Southeast Asia.

Make a difference to your business with METALEX 2017!
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เคล็ดลับการทำความสะอาดสเตนเลส

 การทำความสะอาดสเตนเลสอยางงายๆ เมื่อใชอุปกรณ เครื่องใช
เฟอรนิเจอร หรือสิ่งของใดใดก็ตามมักจะเกิดรอยคราบ รอยสกปรกติดอยู 
สเตนเลสก็เหมือนวัสดุทั่วๆ ไปที่เมื่อนำมาใชจะเกิดคราบตางๆ ไมวา
จะเปนคราบอาหาร คราบรอยนิ้วมือ คราบตกคางจากสารทำความสะอาด 
หรือการใชสเตนเลสในสภาพอากาศที่แตกตางกัน เชนแถบพื้นที่ชายฝง
ทะเล สิ่งเหลานี้ยอมกอใหเกิดคราบสกปรก ความหมนของผิว หรือการ
กัดกรอน ดังนั้นการจะทำความะอาดสเตนเลสควรคำนึงถึง
 1. ตนเหตุของการเกิดคราบหรือรอยสกปรก
 2. อุปกรณทำความสะอาด
 3. สารทำความสะอาด
 4. สภาพแวดลอม




