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การรับรอง มอก.เหล็กกลาไรสนิม

แหงเดียวในประเทศไทย และคุณภาพ

ครบวงจรจากนานาชาติ สเตนเลส

โพสโค-ไทยนอคซจ�งไดการตอบรับ

สูงสุดทั้งในประเทศและตลาดโลก

คุณภาพ
เทคโนโลยี

สเตนเลสโพสโค-ไทยนอคผลิตจาก

กระบวนการผลิตระดับโลก

สอดคลองทั้งมาตรฐาน

เอเช�ย ( JIS) อเมร�กา (ASTM)

และยุโรป (EN)

มาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม มอก.1378-2539 มาตรฐานการทดสอบในหองปฏิบัติการ ISO/IEC 17025 : 2005 มาตรฐานระบบจัดการอุตสาหกรรม ISO 9001 : 2008, 
มาตรฐานความปลอดภัยดานการจำกัดสารพิษปนเปอน มาตรฐานความปลอดภัยดานการใชสารเคมีในการผลิต ISO 14001 : 2004, OHSAS 18001 : 2007
  มาตรฐานความปลอดภัยเกี่ยวกับแรงดัน PED 97/23 EC

คุณคา บร�การ

โพสโค-ไทยนอคซ แบรนดเนมแหงสเตนเลสคุณภาพชั้นเยี่ยม

คุณภาพ-เทคโนโลยี-บร�การ-และคุณคา 
คือความแตกตางของโพสโค-ไทยนอคซจากสเตนเลสนำเขาอื่นๆในประเทศ

ผูผลิตสเตนเลสร�ดเย็นคุณภาพชั้นเยี่ยมแหงเดียวในประเทศไทย…. และหนึ่งในเคร�อขายโกลบอลโพสโค ผูนำอุตสาหกรรมเหล็กของโลก www.poscothainox.com

บูรณาการคุณคาเพื่อสเตนเลสในการ

ใชงานระดับครัวเร�อนและภาคอุตสาหกรรม

ของประเทศ ชวยใหลูกคาและผู ใชงานใน

อุตสาหกรรมสามารถบร�หาร

สตอค การขาย และการผลิต

ไดอยางมีประสิทธ�ภาพ

บร�การเทคนิคและการเผยแพร

องคความรูเกี่ยวกับสเตนเลสกอน

และหลังการขาย ทำใหแบรนดเนม 

‘โพสโค-ไทยนอคซ’ ไดรับความ

วางใจตลอดกวา 20 ป

ในประเทศไทย

บร�ษัท โพสโค-ไทยนอคซ จำกัด (มหาชน)
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สมาคมพัฒนาสเตนเลสไทย

อาคารสำนักพัฒนาอุตสาหกรรมสนับสนุน (อาคารเกา) 86/6 ซอยตรีมิตร ถนนพระราม 4 แขวงคลองเตย เขตคลองเตย กรุงเทพฯ 10100

โทรศัพท 02 712 1649 โทรสาร 02 381 6731 E-mail: tssdathai@gmail.com

Thai Stainless Steel Development Association

Bureau of Supporting Industries Development (BSID) (Old Building) 86/6 Soi Trimitr, Rama IV Rd., Khlongtoei, Bangkok 10110 Thailand

Tel: 02 712 1649 Fax: 02 381 6731 E-mail: tssdathai@gmail.com

• บรรณาธิการบริหาร นันทจิตร ถาวรบุตร Nanthachit Thavaraputta

• ฝายบรรณาธิการ ภูมิธร ภูระธีระ Pumitorn Purateera - tssdathai@gmail.com

• ฝายโฆษณาประชาสัมพันธ ภูมิธร ภูระธีระ Pumitorn Purateera - tssdathai@gmail.com

• ฝายสมาชิก ภูมิธร ภูระธีระ Pumitorn Purateera - tssdathai@gmail.com
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สวัสดีคะสมาชิกและผูอานทุกๆทาน วารสาร TSSDA Forward ฉบับตอนรับ

เดือนกรกฏาคมซึ่งเปนเดือนที่มีความสำคัญทางศาสนานั่นคือวันอาสาฬหบูชา 

และวันเขาพรรษา พุทธศาสนิกชนที่ดีอยาลืมไปทำบุญกันนะคะ

เมื่อเดือนมิถุนายนนี้ในวันที่ 21-24 มิถุนายนที่ผานมา สมาคมฯมีกิจกรรม

การออกบูธและการจัดสัมมนาในงาน Manufacturing 2017 ที่ศูนยแสดง

สินคา ไบเทคบางนา สำหรับทานที่พลาดชมงานสามารถติดตามไดในหนา

กิจกรรมคะ สำหรับทานที่อยากทราบความเคลื่อนไหวตลอดจนขาวสารของ

สมาคมฯ อยาลืมเขาไปกดไลคที ่เฟสบุคแฟนเพจ Thai Stainless Steel 

Development Association          นะคะ และเร็วๆนี้สมาคมฯจะเพิ่มอีก

หนึ่งชองทางคือสำหรับทานที่มีแอคเคาททวิตของทวิตเตอร         

สามารถกดฟอลโลไดเร็วๆนี้  สำหรับฉบับนี้มาชมกันเลยวา มีอะไรที่นาสนใจ

กันบาง พบกันในเลมคะ
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MEPS คาดยอดผลิตเหล็กกลาไรสนิมของโลกป 2017 

ทำสถิติสูงสุดใหม

 บริษัท MEPS ซึ่งเปนบริษัทจัดจำหนายขอมูลดานการตลาดเหล็ก

รายใหญชั้นนำของโลก เปดเผย คาดการณการผลิตเหล็กกลาไรสนิมหรือเหล็ก

สแตนเลสของโลกทำสถิติสูงสุดใหมในป 2017 เพิ่มขึ้นไปอยูที่ 47.5 ลานตัน หรือ 

ขยายตัว 3.75% เมื่อเทียบกับปกอนหนา 45.8 ลานตัน

 โดย MEPS คาดวายอดการผลิตเหล็กกลาไรสนิมในทุกภูมิภาคทั่วโลก

มีแนวโนมขยายตัวเพิ่มขึ้นทั้งหมดในป 2017 หลังจากที่หดตัวตลอดระยะเวลา 12 

เดือนที่ผานมา โดยเฉพาะยอดการผลิตของจีนและประเทศกำลังพัฒนา

 โดย MEPS คาดการณวายอดการผลิตเหล็กกลาไรสนิมของจีนในปนี้

นาจะ เพิ่มขึ้น 15% เมื่อเทียบกับปกอน อยูที่ราวๆ 25 ลานตัน ซึ่งคิดเปนสัดสวน

ประมาณ 55% ของยอดการผลิตเหล็กกลาไรสนิมทั่วโลก ดานการสงออกเหล็กกลา

ไรสนิมของจีนในป 2017 MEPS คาดวายอดการสงออกนาจะหดตัวเนื่องจากมีการ

ประกาศใชมาตรการกีดกันทางการคาสำหรับสินคาเหล็กจากจีนเพิ่มขึ้นในปที่ผานมา

 ยอดการผลิตเหล็กกลาไรสนิมของสหรัฐฯ ในป 2016 ที่ผานมาอยูที่ 

2.5 ลานตัน ถือวาขยายตัวไดพอประมาณ 6% หลังจากหดตัวเล็กนอยในป 2015 

สำหรับในป 2017 MEPS คาดวายอดการผลิตเหล็กกลาไรสนิมของสหรัฐฯ นาจะ

ขยายตัว 2% เมื่อเทียบกับปกอนหนา

 ยอดการผลิตเหล็กกลาไรสนิมของประเทศไตหวันฟนตัวอยางแข็งแกรง

ในป 2016 ที่ผานมา โดยยอดการผลิตอยูในระดับที่มากกวา 1.25 ลานตันเปน

ครั้งแรกนับตั้งแตป 2010 หรือ ขยายตัว 14% เมื่อเทียบกับชวงเวลาเดียวกันของ

ปกอน และคาดการณวาจะขยายตัวในระดับปานกลางในปนี้

 ยอดการผลิตเหล็กกลาไรสนิมของยุโรป ญี่ปุน และเกาหลีใตในป 2016 

ที่ผานมาถือวาขยายตัวเล็กนอยประมาณ 1-2% อยางไรก็ตาม MEPS คาดวายอด

การผลิตเหล็กกลาไรสนิมในประเทศดังกลาวมีแนวโนมขยายตัวอยางมั่นคงและ

ตอเนื่องในป 2017

แหลงที่มา : Steelhome, สถาบันเหล็กและเหล็กกลาแหงประเทศไทย
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ทรัมป เล็งออกกฏหมายตอบโตการทุมตลาดเหล็ก,

อลูมิเนียมเร็วๆนี้

 ประธานาธิบดีโดนัลด ทรัมป เปดเผยวา สหรัฐจะเรงออกกฏหมาย

ฉบับใหมเพื่อตอบโตการทุมตลาดเหล็กและอลูมิเนียมจากตางชาติ

 นายทรัมปกลาวในการประชุมคณะรัฐมนตรีเมื่อวานนี้วา สหรัฐจะเรง

เพิ่มบทบัญญัติเรื ่องมาตรการตอบโตการทุมตลาดเหล็กและอลูมิเนียมราคาถูก

ในประเทศ เนื่องจากปญหาดังกลาวไดสรางผลกระทบตอแรงงานชาวอเมริกัน

 สำนักขาวเกียวโดรายงานวา มาตรการตอบโตดังกลาวไดสะทอนถึง

ความพยายามของรัฐบาลสหรัฐที ่ไดดำเนินการสืบสวนดานการทุ มตลาดใน

ผลิตภัณฑเหล็กและอลูมิเนียมนำเขาจากตางประเทศ ซึ่งรวมถึงปริมาณการผลิต

เหล็กสวนเกินของจีน และการนำเขาเหล็กและอลูมิเนียมที่เพิ่มขึ้นจากการใหเงิน

อุดหนุนของรัฐบาล

 ดานนายฌอน สไปเซอร โฆษกทำเนียบขาว ระบุวา นายวิลเบอร รอส 

รัฐมนตรีกระทรวงพาณิชยสหรัฐ อาจเปดเผยรายละเอียดเกี ่ยวกับการทบทวน

มาตราการดังกลาวในสัปดาหนี้

 นายสไปเซอรกลาววา "เมื่อการพิจารณาทบทวนเสร็จสิ้นลง ก็จะมีการ

ยื่นรางกฏหมายดังกลาวตอสภาคองเกรส เพื่อจัดการกับปญหาการทุมตลาดใน

ผลิตภัณฑเหล็ก อลูมิเนียม และตลาดสินคาอื่นๆ"

 อยางไรก็ดี หากรัฐบาลของนายทรัมปประกาศใชมาตรการควบคุมการ

นำเขาเหล็กและสินคาชนิดๆ ก็อาจสงผลกระทบตอผูประกอบการชาวญี่ปุ นที่

ตองการสงออกเหล็กไปยังสหรัฐ

แหลงที่มา : http://www.ryt9.com, สถาบันเหล็กและเหล็กกลาแหงประเทศไทย
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พาณิชยเคาะเร�ยกเก็บเอดีเหล็กร�ดรอนฯ จ�น-มาเลเซ�ย 

พรอมหลอดทอเหล็กจากจ�น-เกาหลีใต 5 ป

 นางสาววิบูลยลักษณ รวมรักษ ปลัดกระทรวงพาณิชย ในฐานะประธาน

กรรมการคณะกรรมการพิจารณาการทุมตลาดและการอุดหนุน (ทตอ.) เปดเผยวา 

เมื่อวันที่ 9 มิถุนายน 2560 ไดมีการประชุมคณะกรรมการ ทตอ. ซึ่งมีมติใหเรียก

เก็บอากรตอบโตการทุมตลาด (เอดี) สินคาแผนรีดรอนชนิดเปนมวนและไมเปนมวน 

ที่มีแหลงกำเนิดจากสาธารณรัฐประชาชนจีน และมาเลเซียตอไป เปนระยะเวลา 5 

ป ในอัตราเดิม รอยละ 30.91 ของราคา ซี ไอ เอฟ สำหรับสาธารณรัฐประชาชน

จีน และรอยละ 23.57 - 42.51 ของราคา ซี ไอ เอฟ สำหรับประเทศมาเลเซีย

 พรอมทั้งใหเรียกเก็บอากรตอบโตการทุมตลาดสินคาหลอดและทอ

ทำดวยเหล็กหรือเหล็กกลา ที่มีแหลงกำเนิดสาธารณรัฐประชาชนจีน และสาธารณรัฐ

เกาหลี เปนระยะเวลา 5 ป ในอัตรารอยละ 3.22 - 66.01 ของราคา ซี ไอ เอฟ 

สำหรับสาธารณรัฐประชาชนจีน และอัตรารอยละ 3.49 - 53.88 ของราคา ซี ไอ 

เอฟ สำหรับสาธารณรัฐเกาหลี

 นอกจากนี้ยังมีมติตอรางผลชั้นที่สุดกรณีการไตสวนการทุมตลาดสินคา

เหล็กแผนรีดรอนลางกรดและเคลือบน้ำมันชนิดเปนมวนและไมเปนมวน ที่มีแหลง

กำเนิดจากสาธารณรัฐเกาหลี ใหยุติการไตสวนฯ เนื่องจากในชวงระยะเวลาการ

ไตสวน สินคาดังกลาวมีการทุมตลาด แตมิไดกอใหเกิดความเสียหายอยางสำคัญ

ที่เกิดแกอุตสาหกรรมภายใน ซึ่งจะไดมีการดำเนินการจัดรับฟงความคิดเห็น 

(Public Hearing) ตอไป

 "การพิจารณาใชมาตรการตอบโตการทุมตลาดสินคาจากประเทศตางๆ 

กรมการคาตางประเทศ กระทรวงพาณิชย ไดดำเนินการตามขั้นตอนและวิธีการ

ไตสวนอยางเขมงวดตามกฎระเบียบ และพิจารณาขอมูลหลักฐานที่ไดรับจากผู

มีสวนไดเสียทุกฝายสามารถตรวจสอบได เปนไปตามหลักเกณฑขององคการ

การคาโลก" 

แหลงที่มา : ประชาชาติธุรกิจออนไลน
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สมอ.เตร�ยมความพรอมผูผลิตเหล็กไทยรองรับโครงการรถไฟ

ไทย-จ�น คาดยอดใชเหล็กหลายแสนตัน

 นายพิสิฐ รังสฤษฎวุฒิกุล เลขาธิการสำนักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ

อุตสาหกรรม (สมอ.) เปดเผยวา ตามที่ประเทศไทย โดยการรถไฟแหงประเทศไทย 

กระทรวงคมนาคม ไดดำเนินโครงการความรวมมือดานรถไฟระหวางไทย-จีน 

(ชวงกรุงเทพ - นครราชสีมา) ซึ่งในการดำเนินการโครงการดังกลาว กระทรวง

คมนาคมเห็นควรใหเลือกใชวัสดุกอสรางหลักที่สามารถจัดหาไดภายในประเทศ

ใหมากที่สุด เนื่องจากเปนโครงการที่กอสรางในประเทศไทย

 โดยเบื้องตนจากการวิเคราะหความเปนไปไดในการจัดหาวัสดุกอสราง

หลักจากตลาดภายในประเทศ พบวามีเหล็กบางสวน คือ เหล็กเสนเสริมคอนกรีต : 

เหล็กขอออย ยังไมชัดเจนวาตองเปนผลิตภัณฑตามมาตรฐานใด แตมีแนวโนมตอง

เปนไปตามมาตรฐานตางประเทศ รวมถึงโครงการของรัฐบาลอีกหลายโครงการ 

ซึ่งมีความตองการใชวัสดุกอสรางในกลุมเหล็กอีกหลายรายการที่เปนผลิตภัณฑที่มี

พระราชกฤษฎีกากำหนดใหตองเปนไปตามมาตรฐาน (มาตรฐานบังคับ)

 ดังนั้น เพื่อสงเสริมใหโครงการความรวมมือดานรถไฟระหวางไทย - 

จีน ใชผลิตภัณฑเหล็กท่ีผลิตไดในประเทศ และเพ่ือใหการควบคุมการทำผลิตภัณฑ

ที่มีพระราชกฤษฎีกากำหนดใหตองเปนไปตามมาตรฐาน ตามอำนาจหนาที่ของ 

สมอ.ไมเปนอุปสรรคตอการประกอบธุรกิจอันจะสงผลเสียตอระบบเศรษฐกิจของ

ประเทศ และเปนการสงเสริมนโยบาย Ease of Doing Business ของรัฐบาล สมอ. 

จึงไดเชิญสมาคม/องคกรภาคเอกชน ที่เกี่ยวของกับการผลิตเหล็กในประเทศไทย 

และหนวยงานภาครัฐที่เกี่ยวของ รวมหารือและทำความเขาใจเกี่ยวกับผลิตภัณฑ

เหล็กที่มีพระราชกฤษฎีกากำหนดใหตองเปนไปตามมาตรฐาน และรายละเอียด

เกี่ยวกับเหล็กที่ใชเปนวัสดุกอสรางสำหรับงานโยธาในโครงการดังกลาว รวมทั้งการ

ขออนุญาตทำตามมาตรา 20 และการขออนุญาตทำแตกตางจากมาตรฐานตาม

มาตรา 20 ทวิ แหงพระราชบัญญัติมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม พ.ศ.2511 

ไปเมื่อวันที่ 20 มิ.ย.ที่ผานมา

 ทั้งนี้ เพื่อเตรียมความพรอมใหผูผลิตเหล็กในประเทศไทยสามารถผลิต

เหล็กใหไดตามขอกำหนดของโครงการ รองรับการดำเนินการกอสรางโครงการ

ความรวมมือดานรถไฟระหวางไทย - จีน ซึ่งจะเริ่มดำเนินการกอสรางเฟสแรก 

ชวงกรุงเทพ - นครราชสีมา ระยะทาง 252 กิโลเมตร คาดวาตองใชปริมาณเหล็ก

สูงถึงหลายแสนตัน นอกจากนี้ยังเปนการสนับสนุนผูประกอบการอุตสาหกรรมเหล็ก

ของไทยและสงเสริมใหใชวัสดุที่ผลิตไดภายในประเทศตามนโยบายรัฐบาล
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 กลับมาเปนประเด็นที่สังคมสนใจอีกครั้งสำหรับโครงการรถไฟความ

เร็วสูงไทย-จีน ชวงกรุงเทพฯ-นครราชสีมา หลังจาก พล.อ.ประยุทธ จันทรโอชา 

นายกรัฐมนตรีและหัวหนาคณะรักษาความสงบแหงชาติ (คสช.) มีคำสั่งตามมาตรา 

44 กดปุมปลดล็อกลดอุปสรรคและปญหาของโครงการ ชวยเรงรัดการดำเนินงาน

ตางๆ ไดรวดเร็วขึ้น เพื่อรองรับการเติบโตของเศรษฐกิจในระยะยาวตามที่รัฐบาล

วาดฝนไว

 วันนี้สถาบันเหล็กฯ จึงขอนำขอมูลเกี่ยวกับ “ทางรถไฟ” และ “เหล็ก” 

มาแชรใหทุกทานไดรับทราบ

 ทางรถไฟถือเปนเสนทางการคมนาคมขนสงสินคาและผูโดยสาร โดยมี

รถไฟเปนยานพาหนะ รางรถไฟนั้นประกอบดวยรางสองราง ซึ่งปกติทำมาจาก 

“เหล็กกลา” วางบนวัตถุที่ตั้งฉากกับตัวราง โดยสรางจากไมหรือคอนกรีต วัตถุนี้

เปนตัวกำหนดระยะระหวางของรางเรียกวา "เกจ" (Gauge)

“ทางรถไฟ” และ “เหล็ก”

 รางรถไฟเหล็กเริ่มปรากฏในศตวรรษที่ 18 ในป ค.ศ. 1802 วิศวกร

ชาวอังกฤษนามวา วิลเลียม เจสสป (William Jessop) ไดออกแบบและนำราง

เหล็กมาใช โดยเปดใหบริการ ทางรถไฟเซอรเรยไอเอิรน (Surrey Iron Railway) 

ในทางใตของกรุงลอนดอน ในขณะนั้นยังใชเพียงรถมาลาก

 ทางรถไฟแรกที ่นำหัวรถจักรไอน้ำมาใชคือรถไฟสาย สตอกตัน-

ดารลิงตัน (Stockton and Darlington) ในภาคเหนือของประเทศอังกฤษ โดย

เปดใหบริการเมื่อ 25 สิงหาคม พ.ศ. 2368 (ตนรัชกาลที่ 3) ตอจากนั้นก็มีทาง

รถไฟอีกหลายสายเติบโตขึ้นตามมา เชนสายลิเวอรพูล-แมนเชสเตอร ตอจากนั้น

ทางรถไฟจึงแพรหลายทั่วเกาะอังกฤษและตอมาทั่วโลก

 การพัฒนาทางเทคโนโลยีรถไฟกาวกระโดดไปอีกขั้นเมื่อ แกรนวิลล 

ที. วูดส (Granville T. Woods) นำสายไฟฟามาจายกระแสใหรถไฟ ซึ่งนำไปสู

รางรถไฟแบบไฟฟา และในสมัยนี้มีหลายประเทศที่ไดนำเทคโนโลยีรถไฟความเร็ว

สูงมาใช

แหลงที่มา : World Steel Association,ISIT
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โดย BoxzaRacing.com

 ปจจุบันทางรถไฟท่ัวโลกมีความยาวรวมกันท้ังส้ิน 1,055,263 กิโลเมตร ซึ่งสรางจาก “เหล็กกลา” มากกวา 118,252,771 ตัน หรือ เทียบเทากับหอไอเฟล 

16,000 แทงเอเชียถือเปนทวีปที่มีทางรถไฟอันดับที่สามของโลก รองจากทวีปอเมริกาและทวีปยุโรปทางรถไฟที่ยาวที่สุดในโลกคือเสนทางรถไฟเชื่อมจากประเทศจีน, 

คาซัคสถาน, รัสเซีย, เบลารุส, โปแลนด, เยอรมนีและฝรั่งเศส กอนที่จะถึงปลายทางเมืองมาดริด ประเทศสเปน มีระยะทางรวมมากกวา 13,052 กิโลเมตร และใช

เวลาเดินทางทั้งหมด 21 วันอุโมงครถไฟที่ยาวที่สุดในโลกอยูที่เทือกเขาแอลป (Alps) ประเทศสวิตเซอรแลนด มีระยะทางยาว 57.1 กิโลเมตร5 อันดับ เครือขายรถไฟ

ใตดินที่ใหญที่สุดในโลก ไดแก
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STAINLESS
STEEL
ESCALATOR



T - STAINLESS STEEL IN APPLICATIONS

11 TSSDA Forward 

สำหรับวันหยุดสุดสัปดาห การออกไป

พักผอนหยอนใจที่เปนทางเลือกที่กำลัง

เปนที่นิยมยอมหนีไมพนหางสรรพสินคา 

ตลอดจนการเดินทางดวยระบบขนสง

มวลชนสาธารณะ ทั้งรถไฟฟาบนดินและ

ใตดิน มีสิ ่งหนึ่งที่เราเห็นและเร� ่มเปนที่

นิยมกันมากข�้นคืองานสเตนเลสสำหรับ

บันไดเลื ่อนทั้งในหางสรรพสินคา และ

รถไฟฟา โดยมีการนำเอาสเตนเลสมา

ใชงานเปนวัสดุหลักทั้งโครงสรางหลัก

และการตกแตง ดวยคุณสมบัติเดนของ

สเตนเลสสตีลที่มีผิวที่มันวาวสวยงาม 

ทำความสะอาดงาย งายตอการดูแล

รักษาตลอดจนอายุการใชงานยาวนาน 

ถาไมเช�่อมาชมกันไดเลยคะ
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STAINLESS KITCHEN
BACKSPLASH
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การนำเอาสเตนเลสสตีลมาใชงานๆ หลายๆ

คนยังคิดวาสเตนเลสสตีลจะนำเอามาใชงาน

ในโครงสรางหลักมากกวาเอาไปใชงานใน

ดานอื่นๆ แต ในหลายๆ ที่มีการนำเอา

สเตนเลสสตีลไปใชในดานตางๆ มากข�น้ เชน

การออกแบบ การตกแตง สำหรับฉบับนี้

เราจะเอางานสเตนเลสใชกับงานครัวมาใหชม 

แตไมใชซ�ง้ค ตู อางนะคะ แตเปนฉากกันเปอน

ติดผนัง ซ�่งจ�ดเดนคือสะอาด ถูกสุขะอนามัย

และทำความสะอาดไดงายดาย ทำใหปจจ�บัน

เร�่มเปนที่นิยมกันอยางแพรหลาย ใครสนใจ

จะลองเอาไปใชงานก็ถายภาพมาชมกันดวย

นะคะ

STAINLESS KITCHEN 
BACKSPLASH
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โดย รศ.ดร. เสรี วงษมณฑา

 เมื ่อนักการตลาดตระหนักในความสำคัญของการประชา

สัมพันธ และคิดที่จะใชการประชาสัมพันธในการสราง Brand บางคน

อาจจะยังติดกับความความเชื่อมั่นและความหลงใหลในการโฆษณา เขา

อาจจะสับสนวาแลวเมื่อใดเขาจะไดใชโฆษณาอยางที่เขาคุนเคย เขา

อาจจะไมเชื่อหรือไมกลาที่จะเชื่อวาแผนการสื่อสารการตลาดบางแผน

อาจจะไมมีการโฆษณาเปนสวนหนึ่งของแผนเสียดวยซ้ำไป ถาหาก

นักการตลาดและที่ปรึกษาดานการสื่อสารการตลาดใชหลักการวางแผน

การสื่อสารแบบบูรณาการ พวกเขาก็จะตองวางแผนแบบฐานเปนศูนย 

(Zero-based Planning) ที่จะไมเอาแผนเกาๆ มาปรับเปนแผนที่จะใช

ในปจจุบัน หรือเขาจะไมมีการกำหนดลวงหนาวาแผนการสื่อสารการ

ตลาดของเขาจะตองมีโฆษณา

 หลักการที่จะปรากฏขางลางนี้ จะเปนแนวทางเพื่อชวยใหนัก

การตลาดและนักสื่อสารการตลาดไมเกิดความสับสนระหวางบทบาท

ของการโฆษณาและการประชาสัมพันธ และเพื่อใหมีแนวทางในการ

พิจารณาวาจะใชประชาสัมพันธอยางไร จะใชโฆษณาอยางไร จึงจะได

แผนงานการสื ่อสารการตลาดที ่สามารถสราง Brand ไดอยางมี

ประสิทธิภาพ

 การโฆษณาจะตองมีแผนงานที่สอดคลองกับแผนงานการ

ประชาสัมพันธ โดยที่แผนงานโฆษณาจะตองออกมาทีหลังแผนงาน

ประชาสัมพันธ แกนของสาระที่จะนำเสนอของโฆษณาก็ตองเปนสิ่งที่

สอดคลองกับการประชาสัมพันธ อยาทำโฆษณากอนทำประชาสัมพันธ 

อยาเอาเนื้อหาในโฆษณามากำหนดเนื้อหาของการประชาสัมพันธ ใน

ทางตรงกันขามแกนสารของสาระที่มีอยูในโฆษณาจะตองสกัดมากจาก

ขอความหลักของการประชาสัมพันธ ลีลาอารมณที่ปรากฏในโฆษณา

ก็จะตองมีลีลาอารมณสอดคลองกับการสื่อสารของการประชาสัมพันธ 

ไมวาจะเปนขาว สารคดี บทความ หรือการจัดกิจกรรมตางๆ

ความสำคัญของการโฆษณา
และการประชาสัมพันธ

 การโฆษณาควรจะใชเมื่อเราประสบความสำเร็จกับการประชา

สัมพันธที่สามารถสรางความเขมแข็งใหกับ Brand สินคาที่ผูบริโภคมี

ความรูและความเขาใจเกี่ยวกับสินคาประเภทนั้น จะทำโฆษณาไดโดย

ไมตองมีการประชาสัมพันธมากนัก แตสินคาที่ผู บริโภคไมมีความรู

เกี่ยวกับสินคาประเภทนั้น ตองใชการประชาสัมพันธสรางความเขาใจ

ใหผูบริโภคกอนที่จะมีการโฆษณา บริษัทที่จะใชโฆษณาจะตองมั่นใจวา

มีงบประมาณมากพอท่ีจะใชโฆษณาไดอยางตอเน่ืองจนทำใหการโฆษณา

มีผลในการสงเสริมการตลาด เพราะถาหากมีงบประมาณไมพอ แตยังคง

ทำโฆษณาแตอยูในระดับที่ไมเพียงพอที่จะกอใหเกิดผลสัมฤทธิ์ ก็จะ

กลายเปนการตำน้ำพริกละลายแมน้ำ ซึ่งงบประมาณที่ไมสูงนัก ควรจะ

นำไปใชในการสื่อสารในรูปแบบอื่นมากกวา โดยเฉพาะอยางยิ่ง เอาไป

ใชในการประชาสัมพันธจะดีกวา เพราะการประชาสัมพันธใชงบประมาณ

นอยกวาโฆษณา แตมีประสิทธิภาพมากกวา

 การประชาสัมพันธมีความสำคัญมากในแผนงานการสื่อสาร

การตลาดแบบบูรณาการ (IMC) ดังนั้นจะใหการประชาสัมพันธเปนรอง

การโฆษณาไมได ถามีงบประมาณจำกัดจะตองจัดสรรงบประมาณ

ดังกลาวใหกับการทำประชาสัมพันธกอน ถามีงบประมาณมากพอก็ตอง

จัดสรรงบประมาณใหการประชาสัมพันธใหมากพอ อยาเอางบประมาณ

ไปทุมใหกับการโฆษณา จนไมมีงบประมาณมากพอที่จะทำการประชา

สัมพันธใหมีประสิทธิภาพ ในขณะเดียวกันตองมีความพยายามในการ

ใชความคิดสรางสรรคสรางแผนงานประชาสัมพันธ อยามองการประชา

สัมพันธงายเกินไป วาเปนเรื่องของการแถลงขาง การเขี่ยนขาว การ

แจกขาว การแจกรูป การใหสัมภาษณ การเขียนบทความ และการทำ

สารคดีเทานั้น ตองพยายามหาหนทางสรรหาวิธีการประชาสัมพันธที่

หลากหลาย
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 การประชาสัมพันธที่ทำหนาที่กำกับแนวทางของการสื่อสาร

การตลาดจะตองเปนหัวหอกของแผนงานการตลาด เนื้อหาสาระ ลีลา

และอารมณของการประชาสัมพันธจะเปนตัวกำหนดลีลาและอารมณ

ของการสื่อสารในรูปแบบอื่นๆ ที่อยูในแผนการสื่อสารการตลาดแบบ

บูรณาการ (IMC) เดียวกัน เพื่อใหการสื่อสารการตลาดมีความคงเสน

คงวา ดานสาระ ลีลา อารมณ และบุคลิกของ Brand ในการประชา

สัมพันธ ผูวางแผนการประชาสัมพันธจะตองกำหนดสาระสำคัญ (Key 

messages) ของการสื่อสาร กำหนดลีลา (Tone) อารมณ (Mood) 

บุคลิกของ Brand (Brand Personality) จุดยืนของ Brand (Brand 

Positioning) เพื่อใหคนที่ทำงานการสื่อสารดานอื่นๆที่อยูในแผนเดียวกัน 

สามารถสรางชิ ้นงานการสื ่อสารที ่บูรณาการกันอยางสอดประสาน

กลมกลืน

 จงใชการประชาสัมพันธในการสราง Brand และใชการโฆษณา

ตอกย้ำจุดขายของ Brand เพื่อที่จะรักษาสุขภาพของ Brand เอาไวให

เขมแข็ง อันที่จริงแลว หลังจากการประชาสัมพันธแลว ก็จะมีการสื่อสาร

ในรูปแบบอื่นๆจนทำให Brand มีความเขมแข็งแลว จึงหันไปใชโฆษณา 

นักการตลาดจะตองเปลี่ยนมุมมองใหม ที ่จะยอมรับวาการโฆษณา 

ไมใชเครื่องมือสื่อสารการตลาดที่ดีในการสราง Brand เพราะมีวิธีการ

สื่อสารที่ไมหลากหลาย และมีขอจำกัดในการนำเสนอเนื้อหา ดังนั้น

ทุกครั้งที่คิดจะสราง Brand นักการตลาดจะตองคิดถึงเครื่องมือการ

สื่อสารอื่นๆที่ไมใชโฆษณา และสิ่งใดที่สามารถนำมาใชไดในการสราง 

Brand ก็นำมาใชกอนการโฆษณา เมื่อเห็นวา Brand แข็งแกรงจาก

การสื่อสารดวยวิธีอื่นแลว จึงจะดำริใหใชโฆษณา มาสรางความแข็งแรง

ให Brand มีสุขภาพดี

 การสราง Brand และการปกปอง Brand ที่ไดสรางขึ้นมาแลว 

เปน 2 ภาระหลักของการดำเนินงานดานการตลาด และใน 2 ภาระ

ดังกลาวนั้น อาจจะสรุปไดอยางชัดเจนวา ประชาสัมพันธสราง Brand 

และโฆษณาจะปกปอง Brand นักการตลาดจะตองทำใหการประชา

สัมพันธและการโฆษณา ทำหนาที ่ทางการตลาดรวมกันตามความ

เหมาะสม เมื่อตองการสราง Brand ดวยการเลาเรื่องราวของ Brand 

โดยละเอียดซึ่งสามารถใชวิธีการสื่อสารในรูปแบบตางๆ ที่เปนวิธีการ

ของการประชาสัมพันธ และเมื่อตองการทำให Brand อยูในความทรงจำ

ของผูบริโภคตลอดเวลาก็ตองใชการโฆษณาที่มีภาพเดนที่ติดตาจนจดจำ 

และมีขอความหรือคำขวัญที่ติดหูจนติดใจ

       หมดยุคที่นักการตลาดจะเอาแตคิดวาในการนำสินคาเขาสู

ตลาดนั้น จะมองหาบริษัทโฆษณาไหนดี จะมีโฆษณาแบบไหนดี จะใช

สื่ออะไรในการโฆษณา แตตองหันมาคิดวาจะมีแผนการประชาสัมพันธ

เพื่อการสราง Brand อยางไรกอนจะดีกวา ถาคิดเชนนี้เปนก็จะเห็นวา

งบประมาณในการสราง Brand ไมไดสูงอยางที่คิด คนที่คิดวาการสราง 

Brand ตองใชงบประมาณสูงมากนั้น เกิดจากการความเขาใจผิดที่วา

การสราง Brand ขาดโฆษณาไมได และจะตองเริ ่มตนสราง Brand 

ดวยการโฆษณา ถึงเวลาที่จะตองคิดวาการสราง Brand เริ่มดวยการ

ประชาสัมพันธ
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WOMAN OF
WORDS
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เปนการเฉลิมฉลองใหกับการทำงานของแคทเธอร�นแมนสฟลด ผลงาน

ช�้นเอกของสเตนเลสสตีลถูกตัดดวยเลเซอร ดวยเกรดสเตนเลส 316 

มีความสูง 3300 mm ทำให บร�เวณโดยรอบ ในเวลากลางคืนเมื่อโดน

แสงสวางจากภายในงานจะกลายเปนความสะทอนที่ออกมาอยางสวยงาม

และลงตัว

WOMEN OF WORD 
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MANUFACTURING 2017 EXHIBITION
เมื่อวันที่  21-24 มิถุนายน 2560 ที่ผานมา สมาคมพัฒนาสเตนเลสไดเขารวมงาน 
Manufacturing 2017 ที่จัดข�้น ณ ศูนยแสดงสินคา ไบเทค บางนา โดยในงานดังกลาวนั้น
มีงานแสดงสินคา 5 ประเภทรวมอยูในงานเดียว ไดแก InterPlas Thailand 2017, 
InterMold Thailand 2017, Automotive Manufacturing 2017, 
ASSEMBLY&AUTOMATION 2017 และ SURFACE&COATING 2017 
และสำหรับใครที่พลาดชมงาน ทางทีมงานเก็บภาพบรรยากาศมาฝากกัน
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สัมมนา 

การข�้นรูปสเตนเลสในอุตสาหกรรมยานยนต 
สมาคมพัฒนาสเตนเลสไทย จัดสัมมนาใหกับสมาช�กและผูที่สนใจในหัวขอ 

“การข�้นรูปสเตนเลสในอุตสาหกรรมยานยนต” เมื่อวันศุกรที่ 23 มิถุนายน 2560 

ณ หองสัมมนา MR 218 ศูนยแสดงสินคา ไบเทค บางนา 

ทางทีมงานเก็บภาพมาฝากกันคะ






