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การรับรอง มอก.เหล็กกลาไรสนิม

แหงเดียวในประเทศไทย และคุณภาพ

ครบวงจรจากนานาชาติ สเตนเลส

โพสโค-ไทยนอคซจ�งไดการตอบรับ

สูงสุดทั้งในประเทศและตลาดโลก

คุณภาพ
เทคโนโลยี

สเตนเลสโพสโค-ไทยนอคผลิตจาก

กระบวนการผลิตระดับโลก

สอดคลองทั้งมาตรฐาน

เอเช�ย ( JIS) อเมร�กา (ASTM)

และยุโรป (EN)

มาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม มอก.1378-2539 มาตรฐานการทดสอบในหองปฏิบัติการ ISO/IEC 17025 : 2005 มาตรฐานระบบจัดการอุตสาหกรรม ISO 9001 : 2008, 
มาตรฐานความปลอดภัยดานการจำกัดสารพิษปนเปอน มาตรฐานความปลอดภัยดานการใชสารเคมีในการผลิต ISO 14001 : 2004, OHSAS 18001 : 2007
  มาตรฐานความปลอดภัยเกี่ยวกับแรงดัน PED 97/23 EC

คุณคา บร�การ

โพสโค-ไทยนอคซ แบรนดเนมแหงสเตนเลสคุณภาพชั้นเยี่ยม

คุณภาพ-เทคโนโลยี-บร�การ-และคุณคา 
คือความแตกตางของโพสโค-ไทยนอคซจากสเตนเลสนำเขาอื่นๆในประเทศ

ผูผลิตสเตนเลสร�ดเย็นคุณภาพชั้นเยี่ยมแหงเดียวในประเทศไทย…. และหนึ่งในเคร�อขายโกลบอลโพสโค ผูนำอุตสาหกรรมเหล็กของโลก www.poscothainox.com

บูรณาการคุณคาเพื่อสเตนเลสในการ

ใชงานระดับครัวเร�อนและภาคอุตสาหกรรม

ของประเทศ ชวยใหลูกคาและผู ใชงานใน

อุตสาหกรรมสามารถบร�หาร

สตอค การขาย และการผลิต

ไดอยางมีประสิทธ�ภาพ

บร�การเทคนิคและการเผยแพร

องคความรูเกี่ยวกับสเตนเลสกอน

และหลังการขาย ทำใหแบรนดเนม 

‘โพสโค-ไทยนอคซ’ ไดรับความ

วางใจตลอดกวา 20 ป

ในประเทศไทย

บร�ษัท โพสโค-ไทยนอคซ จำกัด (มหาชน)
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บรรณาธ�การ
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สมาคมพัฒนาสเตนเลสไทย

อาคารสำนักพัฒนาอุตสาหกรรมสนับสนุน (อาคารเกา) 86/6 ซอยตรีมิตร ถนนพระราม 4 แขวงคลองเตย เขตคลองเตย กรุงเทพฯ 10100

โทรศัพท 02 712 1649 โทรสาร 02 381 6731 E-mail: tssdathai@gmail.com

Thai Stainless Steel Development Association

Bureau of Supporting Industries Development (BSID) (Old Building) 86/6 Soi Trimitr, Rama IV Rd., Khlongtoei, Bangkok 10110 Thailand

Tel: 02 712 1649 Fax: 02 381 6731 E-mail: tssdathai@gmail.com

• บรรณาธิการบริหาร นันทจิตร ถาวรบุตร Nanthachit Thavaraputta

• ฝายบรรณาธิการ ภูมิธร ภูระธีระ Pumitorn Purateera - tssdathai@gmail.com

• ฝายโฆษณาประชาสัมพันธ ภูมิธร ภูระธีระ Pumitorn Purateera - tssdathai@gmail.com

• ฝายสมาชิก ภูมิธร ภูระธีระ Pumitorn Purateera - tssdathai@gmail.com
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สวัสดีคะสมาชิกและผูอานทุกๆ ทาน วารสาร TSSDA Forward ฉบับตอนรับ

ปใหมไทย เทศกาลสงกรานต ชุมฉ่ำกันถวนหนานะคะ สำหรับใครที่จำเปน

จะตองเดินทางในชวงเทศกาลตองทองใหขึ ้นใจเลยนะคะวา “เมาไมขับ” 

กลับไปพบปะเยี่ยมเยียนญาติพี่นองกันอยางปลอดภัยทั้งขาไปและขากลับ

นะคะ

สำหรับในเดือนเมษายนนี้ ทางทีมงานเก็บภาพบรรยากาศของงานสัมมนา

ของสมาคมฯ ที่จัดในงาน Thailand Industrial Fair 2017 มาฝากกันซึ่ง

ในงานนี้สมาคมพัฒนาสเตนเลสไทยไดเขารวมทั้งในสวนของงานแสดงสินคา 

และจัดสัมมนาภายในงาน จะเปนอยางไรติดตามชมและพบกันในเลมไดเลยคะ
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เว�ยดนามเร�ยกเก็บ AD เหล็กโครงสรางรูปพรรณรูป

ตัว H จากจ�นชั่วคราว

 แหลงขาวรายงาน เมื ่อวันพุธที ่ 21 มีนาคมที ่ผานมา กระทรวง

อุตสาหกรรมและการคาเวียดนามประกาศใชมาตรการตอบโตการทุมตลาดชั่วคราว

ในสินคาเหล็กโครงสรางรูปพรรรหนาตัดรูปตัว H ภายใต HS 7216.33.00, 7228.70.10 

และ 7228.70.90 ที่มีแหลงกำเนิดจากประเทศจีน ในอัตรารอยละ 21.18 - 36.33

โดยมีผลบังคับใชตั้งแตวันที่ 5 เมษายน ถึง 2 สิงหาคม 2017

               Export company Anti-dumping duty

 1. Heibei Jinxi Iron and Steel Group Co., Ltd. 
29.40%

 2. Hebei Jinxi Section Steel Co., Ltd.

 1. Rizhao Steel Holding Group Co., Ltd. 
21.18%

 2. Rizhao Medium Section Mill Co., Ltd.

 Others 36.33%

แหลงที่มา :Steelhome และ VNS
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ธปท.เฝาระวังหนี้เนา ‘เหล็ก’

 แบงกชาติจับตาหนี้กลุมเหล็กเปนพิเศษ มีโอกาสสูงกลายสภาพเปน

หนี้เอ็นพีแอล เผยป 2559 สินเชื่อกลุมอสังหาริมทรัพยและกอสรางเอสเอ็มอี ติดลบ

ตอเนื่อง

 ธนาคารแหงประเทศไทย(ธปท.) รายงานผลการดำเนินงานธนาคาร

ทั้งระบบในป 2559 สินเชื่อของระบบธนาคารพาณิชยขยายตัว 2% ลดลงจากป 

2558 ที่ขยายตัว 4.3% เปนการขยายตัวต่ำสุดในรอบ 7 ป หลังจากป 2552 ที่

ขยายตัวติดลบ 1.7% จากวิกฤติทางการเงินสหรัฐฯ

 นายสมบูรณ จิตเปนธม ผูชวยผูวาการธปท. กลาววา ครึ่งหลังของป 

2559 สินเชื่อในบางธุรกิจขยายตัวดีขึ้น เชน ในกลุมอุตสาหกรรมอาหาร ผลิตภัณฑ

ยางและพลาสติก พาณิชย และสาธารณูปโภค สำหรับสินเชื ่ออุปโภคบริโภค

ขยายตัวดีขึ ้นโดยเฉพาะในไตรมาสสุดทายซึ ่งเปนฤดูกาลจับจายและผลของ

มาตรการกระตุนการใชจายในชวงปลายป

 สำหรับปนี้ธปท.ไมขอประมาณการการเติบโตของสินเชื่อ เนื่องจากการ

ขยายตัวของสินเชื่อไมไดมีเพื่อการรองรับการเติบโตทางเศรษฐกิจ แตภาคธุรกิจ

มีชองทางการระดมทุนมากขึ้นโดยหันไประดมทุนผานตราสารหนี้และหุนเพิ่มขึ้นใน

ภาวะอัตราดอกเบี้ยต่ำ

 เมื่อพิจารณาในรายสาขาของสินเชื่อป 2559 สินเชื่อธุรกิจขยายตัว 

0.6% สวนหนึ่งเปนผลจากจากการชำระคืนหนี้เงินกูยืมเพื่อซื้อกิจการในระหวางป

สินเชื่อธุรกิจขนาดใหญซึ่งไมรวมธุรกิจการเงิน หดตัวเพิ่มขึ้นจากปกอนที่ 1.1% 

จากการคืนหนี้ของภาครัฐ

 สินเชื่อเอสเอ็มอี ขยายตัว 1.8% ชะลอลงจากปกอนที่ 5.6% สวนใหญ

จากการหดตัวของสินเชื่อในภาคอุตสาหกรรมและภาคอสังหาริมทรัพย อยางไร

ก็ตามสินเชื่อเอสเอ็มอีในภาคพาณิชย กอสราง และบริการขยายตัวเพิ่มขึ้นจาก

ปกอน
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 ขณะที่สินเชื ่ออุปโภคบริโภค ขยายตัว 4.9% ชะลอลงจากปกอนที่ 

7.1% โดยสินเชื่อที่อยูอาศัย บัตรเครดิต และสินเชื่อสวนบุคคล สวนสินเชื่อรถยนต

ขยายตัว 1.3% เพิ่มขึ้นตอเนื่องเปนปที่ 2

 สำหรับสินเชื่อที่ไมกอใหเกิดรายได (เอ็นพีแอล) มียอดคงคาง 3.857 

แสนลานบาท เพิ่มขึ้นจากปกอน 4.81 หมื่นลานบาท สวนใหญมาจากการเพิ่มขึ้น

ของเอ็นพีแอลในธุรกิจเอสเอ็มอีสงผลใหสัดสวน Gross NPL ตอสินเชื่อรวมเพิ่มขึ้น

เปน 2.83% จาก 2.55% ในปกอน

 ธปท.ระบุวา คุณภาพสินเชื ่อธุรกิจดอยลงในภาคพาณิชย บริการ 

อสังหาริมทรัพยและกอสราง ขณะท่ีคุณภาพสินเช่ืออุปโภคบริโภคดอยลงจากสินเช่ือ

ที่อยูอาศัยเปนหลัก

 สวนสินเชื่อจัดชั้นกลาวถึงเปนพิเศษ (Special Mention Loan : SM) 

มียอดคงคางทั้งสิ้น 3.58 แสนลานบาท เพิ่มขึ้น 4.39 หมื่นลานบาท จากสิ้นป 

2558 ทำใหสัดสวนสินเชื่อจัดชั้นดังกลาวตอสินเชื่อรวมเพิ่มขึ้นมาอยูที่ 2.63% จาก

ปกอนที่ 2.38%

 สัดสวนที่เพิ่มขึ้นอาจสงผลใหเอ็นพีแอลในบางกลุมไดในอนาคต ซึ่ง

สวนใหญมาจากธุรกิจขนาดใหญอยางอุตสาหกรรมเหล็กจากการปรับปรุงโครงสราง

หนี้แตธนาคารไดมีการกันสำรองไวหมดแลวในกลุมดังกลาวทำใหเชื่อวาไมนา

เปนหวงมากนัก

 ทั้งนี้ธนาคารพาณิชยมีการกันสำรองเพิ่มขึ้น โดยเงินสำรองของระบบ

ธนาคารพาณิชยเพิ่มขึ้นเปน 5.289 แสนลานบาท ขยายตัว 19% จากระยะเดียวกับ

ปกอน สงผลใหสัดสวนเงินสำรองที่มีตอเงินสำรองพึงกันเพิ่มขึ้นมาอยูที่ 159.6% 

จากสิ้นป 2558 ที่ 156.3%

 “เอ็นพีแอลของสินเชื่อธุรกิจเอสเอ็มอีเพิ่มขึ้นอยูที่ 4.35% จากสิ้นป 

2558 อยูที่ 3.5% เนื่องจากภาวะเศรษฐกิจที่ยังไมฟนตัวในปที่ผานมา และเชื่อวา

ชวงปลายปประชาชนไมไดอยูภาวะจับจายใชสอย อาจทำใหยังมีผลกระทบอยูบาง”

แหลงที่มา :ฐานเศรษฐกิจ
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กรมศุลฯเอ็มโอยู 7 สมาคมอุตสาหกรรมเหล็กไทย 

เพิ่มประสิทธ�ภาพ-ความรวดเร็วการจัดเก็บภาษี

 วันที่ 6 กุมภาพันธ 2560 ผูสื ่อขาวรายงานวา นายกุลิศ สมบัติศิริ 

อธิบดีกรมศุลกากร และกลุม 7 สมาคมผูประกอบการอุตสาหกรรมเหล็กไทย ซึ่ง

ประกอบดวย สมาคมผูผลิตทอโลหะและแปรรูปเหล็กแผน สมาคมผูผลิตเหล็ก

โครงสรางรูปพรรณรีดรอน สมาคมผูผลิตเหล็กทรงยาวดวยเตาอารคไฟฟา สมาคม

การคาผูผลิตเหล็กแผนเคลือบสังกะสี สมาคมเหล็กแผนรีดเย็นไทย สมาคมโลหะ

ไทย และสมาคมเหล็กแผนรีดรอนไทย รวมลงนามบันทึกความเขาใจวาดวยความ

รวมมือดานการแลกเปลี่ยนองคความรูและขอมูลขาวสาร สนับสนุนและรวมมือกัน

ในการพัฒนาศักยภาพเกี่ยวกับการตรวจสอบสินคาประเภทเหล็กและเหล็กกลา 

เพื่อประสานความรวมมือ สงเสริมและผลักดันใหการจัดเก็บภาษีกรมศุลกากร 

มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น ในการนี้ ไดรับเกียรติจากนายวิน วิริยประไพกิจ ประธาน

กลุม 7 สมาคมผูประกอบการอุตสาหกรรมเหล็กไทย ดร.สมศักดิ์ ลีสวัสดิ์ตระกูล 

ประธานกิตติมาศักดิ์ กลุม 7 สมาคม พรอมดวยคณะผูบริหารกรมศุลกากร และ

ผูแทนทั้ง 7 กลุมสมาคม สื่อมวลชนทุกแขนง เขารวมงานเพื่อเปนสักขีพยานเปน

จำนวนมาก

 สำหรับการลงนามบันทึกความเขาใจวาดวยความรวมมือ มีขึ ้น

เนื่องจาก ปจจุบันการแขงขันของกลุมอุตสาหกรรมเหล็กตนน้ำและอุตสาหกรรม

เหล็กกลางน้ำในตางประเทศ ทวีความรุนแรงมากยิ่งขึ ้น สงผลกระทบตอกลุม

อุตสาหกรรมเหล็กและเหล็กกลาภายในประเทศ ตลอดจนผูบริโภคทั้งในภาค

อุตสาหกรรม และภาคครัวเรือน เนื่องจากสินคาเหล็กเปนวัตถุดิบที่สำคัญ สำหรับ

การผลิตเครื่องจักร ยานพาหนะ โครงสรางอาคารบานเรือน ตลอดจนเครื่องมือ

เครื่องใชตางๆ ซึ่งในป พ.ศ.2559 ประเทศไทยมีมูลคาการนำเขาสินคาประเภท

เหล็กและเหล็กกลา สูงถึง 575,830 ลานบาท จึงไดกำหนดมาตรการตางๆ เพื่อ

ปกปองประโยชนของอุตสาหกรรมภายใน ผูบริโภค และประโยชนสาธารณะ โดย

อาศัยอำนาจตามพระราชบัญญัติการตอบโตการทุมตลาดและการอุดหนุนซึ่งสินคา

จากตางประเทศ พ.ศ.2542 และพระราชบัญญัติมาตรการปกปองจากการนำเขา

สินคาที่เพิ่มขึ้น พ.ศ.2550 ในการใหเรียกเก็บอากรตอบโตการทุมตลาด (Anti-

Dumping) ตามประกาศของคณะกรรมการพิจารณามาตรการตอบโตการทุมตลาด

และการอุดหนุน และอากรปกปอง (Safeguard) ตามประกาศของคณะกรรมการ

พิจารณากำหนดมาตรการปกปองจากการนำเขาสินคาที่เพิ่มขึ้น ซึ่งการบังคับใช

กฎหมายดังกลาว เปนหนาที่ของกรมศุลกากรในฐานะหนวยงานที่กำกับดูแลการ

นำเขา-สงออก

 กรมศุลกากร และกลุมผูประกอบการอุตสาหกรรมเหล็กในประเทศไทย 

จึงรวมมือในการแลกเปลี่ยนองคความรูและขอมูลขาวสาร สนับสนุนและรวมมือกัน

ในการพัฒนาศักยภาพเกี่ยวกับการตรวจสอบสินคาประเภทเหล็กและเหล็กกลา 

ตลอดจนพัฒนาศักยภาพบุคลากร ใหเกิดทักษะความรู ในดานการวิเคราะห

ตรวจสอบสินคานำเขาประเภทผลิตภัณฑเหล็กอยางยั่งยืน บันทึกความเขาใจนี้ 

จะแสดงถึงเจตนารมณและความมุ งมั ่นตั ้งใจในการดำเนินการ เพื ่อสงเสริม 

ประสานความรวมมือ และผลักดันการดำเนินงานรวมกันอยางเปนรูปธรรม 

แหลงที่มา :ประชาชาติธุรกิจออนไลน



T - MATERIAL OF CHOICE

8 TSSDA Forward 

โดย BoxzaRacing.com

ปอนดตอปอนด

ทอไอเสียเหล็ก-สเตนเลส!!

 เมื่อถึงเวลาที่ทอไอเสียรถยนตของทานกลับบานเกา ไมวาจะดวย

เหตุผลใดๆ ก็ตาม อาทิผุกรอนตามอายุการใชงาน หรือเสียหายจากอุบัติเหตุ ฯลฯ 

บางทานอาจไมคิดมากก็แคนำรถเขารานทอไอเสียแลวก็แคสั่งเดินทอใหมเทานั้น

ก็จบ แตในความเปนจริงมันมีอะไรมากกวานั้น ทั้งเรื่องขนาด-วัสดุที่นำมาทำทอ-

หมอพัก ในวันนี้ “รูกอนเหยียบ” ขอนำเสนอความแตกตางระหวางทอไอเสียเหล็ก

และสเตนเลส เพื่อใหทุกทานไดใชประกอบการตัดสินใจในการเลือกใช

กอนอื่นเราตองมาทำความรุจักกันกอนวา

 ทอไอเสียรถยนตนั้นถือวาเปนอีกหนึ่งเรื่องที่หลายๆ ทานอาจจะไมเคย

ทราบกันมากอนวา การเปลี่ยนทอไอเสีย และ วัสดุของทอไอเสียรถยนตนั้นมีผล

ตอเครื่องยนต กอนที่จะไปดูในเรื่องของวัสดุที่นำมาทำทอไอเสียกันนั้น เรามา

ทำความเขาใจกับทอไอเสียกันกอน ทอไอเสียรถยนตนั้นจะถูกแบงออกเปนดังนี้

1. ทอรวมไอเสีย หรือที่ชาวรถแตงรถซิ่งเรียกวา เฮดเดอร

2. ทอนกลาง รวมพักกลาง

3. ปลายทอไอเสียหรือหมอพักปลายที่เราชอบเรียกกัน

ซ�่งปจจัยที่จะทำใหไอเสียรถยนตนั้นมีการไหลที่ดีนั้นข�้นอยูกับ 

1. ความลื่นของพื้นผิว

2. การคายความรอนของทอไอเสีย

 ทอไอเสีย มีหนาที่หลักคือ เปนทางเดินเพื่อระบายไอเสียออกจาก

เครื่องยนต ลดเสียงระเบิดใหนอยลงทั้งนี้ทอไอเสียติดรถมาจากโรงงานสวนใหญ

จะเปนเหล็ก
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ขอเสีย

 - ทอไอเสียสเตนเลส มีราคาสูงกวาเหล็ก

 - สเตนเลส มีหลายเกรด อาทิ เกรด201-202 ราคาไมแพง แตมีเหล็ก

เปนสวนผสมในเนื้อทอสูง และมีโอกาสผุกรอนไดแตอายุยาวนานกวาเหล็ก ขณะที่

เกรด 304 จะเปนสเตนเลสเกรดสูงราคาก็สูงตามไปดวยแตจะไดความคงทนไม

ผุกรอน ทั้งนี้สวนใหญทอสูตรสำนักดังๆ ในเมืองนอกจะนิยมใชเกรดนี้กัน จนเปน

ที่มาวาทอเมืองนอกดีกวาของไทย ซึ่งความจริงขึ้นอยูกับการเลือกใชวัสดุ จึงทำให

เห็นไดวาทอไอเสียที่ทำจากวัสดุที่เปนสเตนเลสนั้นสามารถระบายไอเสียรถยนตได

ดีกวาทอไอเสียที่ทำมาจากเหล็ก สงผลใหเครื่องยนตมีการระบายไอเสียไดดีขึ้น

และเครื่องยนตก็ทำงานดีขึ้นตามมาดวยเชนกัน สวนในเรื่องของอายุการใชงาน

ทอไอเสียที่เปนสเตนเลสจะมีอายุการใชงานที่ยาวนานกวาทอไอเสียที่เปนเหล็ก แต

สิ่งที่ตามมาคือราคาทอไอเสียสเตนเลสจะมีราคาที่สูงกวาที่ไอเสียที่เปนเหล็กดวย

เชนกัน

 แตตางคนก็ตางเหตุผลแตก็ลองชางใจกันดูครับวาจะเลือกทอไอเสีย

สเตนเลสหรือเหล็ก ที่คุมคาสำหรับคุณ…… 

ขอบคุณขอมูลจาก บริษัท มาสเตอร มอเตอร เซอรวิส (ประเทศไทย) จำกัด 

และ BoxzaRacing.com

ทอไอเสียเหล็ก 

 เมื่ออุณหภูมิในทอไอเสียสูง ความรอนสะสมในเนื้อเหล็กก็จะสูงขึ้น

ตามไปดวยและเจาความรอนสะสมนี่แหละจะเปนตัวตานทานการไหลของไอเสีย 

นอกจากนี้ พื้นผิวของเนื้อเหล็กที่หยาบรวมถึงรอยเชื่อมที่ไมเรียบ ลวนเปนอุปสรรค

ทำใหการเดินทางของไอเสียไมคลองตัว

ทอไอเสียสเตนเลส (สเตนเลส สตีล) 

 คือ เหล็กกลาที่นำมาปรับปรุงดวยกระบวนการทางวิศวกรรม โดยเติม

สวนผสมอื่นลงไป เชน โครเมียม นิกเกิล ทังสเตน คุณสมบัติโดยทั่วไป จะมีพื้นผิว

ลื่นเรียบ ถายเทความรอนไดดีกวาเหล็ก แนวการเชื่อมจะเนียนและเรียบลื่นกวา

ของเหล็ก สงผลใหระบายไอเสียไดดีกวา นอกจากน้ีสเตนเลสยังทนตอการกัดกรอน

ที่ความรอนสูงไดดีกวาเหล็ก

เทคนิคควรรู 

ขอดีของทอไอเสียสเตนเลส

 - สามารถระบายไอเสียและความรอนไดดีกวาเหล็ก สงผลให

เครื่องยนตก็ทำงานดีขึ้น

 - ใหเสียงที่ใสไพเราะสเนาะหูกวาเหล็ก 

 - ทนการกัดกรอน และผุยากกวาเหล็กจึงมีอายุการใชงานที่ยาวนานกวา

 - มีความสวยงามกวา
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PIPE FOR FOOD 
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STAINLESS STEEL 
PIPE FOR FOOD 
INDUSTRY
อุตสาหกรรมอาหารเปนอุตสาหกรรม

ที ่สำคัญอีกอุตสาหกรรมหนึ่ง สวนที่

ผูประกอบการคำนึงเปนสิ่งแรกๆ คือ

ความปลอดภั ย  ความส ะอาด  แล ะ

คุณสมบัติของวัสดุอุปกรณที่ตรงตาม

ความตองการคือสเตนเลสสตีล แมวา

การลงทุนอาจทำใหราคาหร�องบประมาณ

ที่ตั้งเอาไวสูงข�้น แตการบำรุงรักษา อายุ

การใชงานนั้นคุมคาแกการลงทุน จะเห็นได

วาในแตละโรงงานนั้นจะใชสเตนเลสสตีล

กันเปนสวนใหญ ดังเชนที่เรานำมาฝากกัน
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STAINLESS STEEL

FAN
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STAINLESS 
STEEL FAN
เขาสูหนารอนของประเทศไทยกันแลว 

แตสำหรับกรุงเทพฯ นั ้นรอนทุกฤดู 

แตสิ่งจำเปนประจำบานนั้นคงหนีไมพน 

พัดลมเพื่อการบรรเทาความรอน ซ�่ง

ในตอนนี้ถาไปเดินตามหางสรรพสินคา

เพื่อซ � ้อพัดลมซักเคร�่อง สิ่งที่ต อง

คำนึงคืองบประมาณ ความคุมคา 

การประหยัดพลังงาน เรามีพัดลม

สเตนเลสมานำเสนอ เผื่อเปนทางเลือก

ใหกับผูบร�โภคซ�่งขอดีคือ สามารถทำ

ความสะอาดไดงาย ไมซับซอนยุงยากมี

หลากหลายแบบใหเลือกสรร เลือกชม

กันไดเลย
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 แตไหนแตไรมานักการตลาดและนักสื่อสารการตลาดจะให

ความสำคัญแกการโฆษณา และมองวาการโฆษณาเปนเครื่องมือการ

สื่อสารการตลาดที่สำคัญที่สุด แตในปจจุบันนี้ไดเปนที่ประจักษแลววา

โฆษณาไมใชเครื่องมือในการสราง Brand ที่มีประสิทธิภาพ เพราะวา 

โฆษณาเปนการสื่อสารที่แพง มีขอความนอย พูดไดแตสิ่งเดิมที่ซ้ำซาก 

ขยายความเก่ียวกับ Brand ใหละเอียดไมได มีวิธีการส่ือสารไมก่ีรูปแบบ 

ดังนั้นจึงมีขอสรุปวาโฆษณาไมใชเครื่องมือที่สราง Brand ไดอยางมี

ประสิทธิภาพ แตเปนเครื่องมือในการรักษาสุขภาพของ Brand ที่ติด

ตลาดแลวใหมีความมั่นคงแข็งแรง ดวยการตอกย้ำจุดยืนของ Brand 

และสรางความถี่ในการใหผูบริโภคจดจำ Brand ไดตลอดไป

 เครื ่องมือการสื ่อสารการตลาดที ่เชื ่อกันวาสามารถสราง 

Brand ไดอยางมีประสิทธิภาพก็คือการประชาสัมพันธ ทั้งนี้เพราะ การ

ประชาสัมพันธเปนการสื่อสารที่ใชงบประมาณนอยกวาโฆษณา แต

สามารถบอกเลาเรื ่องของ Brand ไดมากกวาโฆษณา ละเอียดและ

ชัดเจนมากกวาโฆษณา มีความนาเชื ่อถือมากกวาโฆษณา มีวิธีการ

สื่อสารหลากหลายรูปแบบมากกวาโฆษณา ไมวาจะเปนการแจกขาว 

แจกภาพ การแถลงขาว การเขียนบทความ การทำสารคดี การจัดงาน

นิทรรศการ การใหสัมภาษณ การสรางสื่อสิ่งพิมพ การสรางสื่อโสต

ทัศนูปกรณ การใชสื่ออีเลคโทรนิคในรูปแบบตางๆ ฯลฯ และที่สำคัญ

ที ่สุดก็คือ ประชาสัมพันธเปนวิธีการสื ่อสารการตลาดที่สรางความ

สัมฤทธิ์ไดมากกวาโฆษณา ในขณะที่ใชงบประมาณนอยกวาโฆษณา

 นาเสียดายที่นักการตลาดหลายๆ คนไมเขาใจประชาสัมพันธ 

ไมเห็นความสำคัญของการประชาสัมพันธ มองประชาสัมพันธมีเสนห

และมีความนาตื ่นเตนนอยกวาโฆษณา เพราะวาไมมีพาดหัว หรือ

คำขวัญที่เป ยมไปดวยสุนทรียแหงภาษา ไมมีการประกวดแผนงาน

ถึงเวลาให

ประชาสัมพันธ
เปนหัวใจของการสื่อสาร

การตลาด

ประชาสัมพันธดีเดน ในขณะท่ีมีการประกวดโฆษณายอดเย่ียมท้ังภายใน

ประเทศและตางประเทศ บางบริษัทกวาดรางวัลสุดยอดโฆษณามากมาย 

สามารถใชประกาศนียบัตรที่แสดงใหเห็นการไดรับรางวัลมากเพียงพอ

ที่จะใชแทนวอลเปเปอรที่นำมาติดฝาผนังได ดวยเหตุนี้บริษัทที่ปรึกษา

ดานการสื่อสารการตลาดจึงพยายามแนะนำใหเจาของสินคาทำโฆษณา 

ซื้อเวลาและพื้นที่ในสื่อสารมวลชนเพื่อเผยแพรชิ้นงานโฆษณา แทนการ

นำเสนอแผนงานการประชาสัมพันธที่มีประสิทธิภาพ ทั้งนี้เพราะการ

ขายงานโฆษณางายกวา เพราะแคขายหนังโฆษณา บทวิทยุเพื่อการ

โฆษณา หรือรูปแบบของการโฆษณาในสื่อสิ ่งพิมพใหผาน แลวขาย

แผนการใชส่ือใหเจาของสินคายอมรับ ก็ถือวาทำงานเสร็จแลว ตอจากน้ัน

ก็เพียงเฝาระวังใหสื่อที่ซื้อไวเผยแพรชิ้นงานใหเปนไปตามตารางที่กำหนด

เทานั้น สวนการขายงานประชาสัมพันธนั ้นยากกวา เพราะแผนงาน

ประชาสัมพันธจะประกอบดวยกิจกรรมการสื่อสารมากมายหลายรูปแบบ 

ตองมีการเสนอขายงานหลายครั้ง เพราะตองขายหลายวิธีการ และ

งบประมาณที่ใชในการทำงานประชาสัมพันธก็ต่ำกวาโฆษณา ดังนั้น

บริษัทที่ปรึกษาดานการสื่อสารการตลาดจึงไมคอยสนใจที่จะเสนอแผน

งานประชาสัมพันธ

 อยางไรก็ตามเจาของสินคาจะตองตระหนักในความสำคัญ

ของประชาสัมพันธทางการตลาด เรียนรู ความหมายของการประชา

สัมพันธการตลาด เรียนรูวิธีการใชการประชาสัมพันธการตลาดเพื่อการ

สราง Brand และเพื่อสงเสริมการตลาดในมิติตางๆ เรียนรูวิธีการสื่อสาร

การตลาดที่ใชกันในแผนงานประชาสัมพันธ เพื่อที่จะเรียกรองใหบริษัท

ที่ปรึกษาทางการตลาดจัดวางแผนการประชาสัมพันธทางการตลาด

ในการสราง Brand เพื่อการสื่อสารการตลาดที่มีประสิทธิภาพ กลาวคือ

สามารถมีผลสัมฤทธิ์ไดดวยงบประมาณที่ไมสูงนัก นักการตลาดจะตอง
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โดย รศ.ดร. เสรี วงษมณฑา

ใหนิยามคำวา สรางสรรค ในความหมายใหม แทนที่คำวา สรางสรรค
ที่หมายถึงการใชจินตนาการสรางเรื่องราวของการโฆษณาที่มีสุนทรีย

และศิลปะ ใหมองใหมวาการ สรางสรรค หมายถึงการมีความสามารถ

ในการคิดหาทางที่จะกำหนดวิธีการสื่อสารการตลาดที่มีศักยภาพเพื่อ

สรางความสัมฤทธิ ์ในการสงเสริมการตลาด ลวงรู วาการสื ่อสารใน

รูปแบบใด เหมาะสมกับสาระประเภทใด และการสื่อสารสาระดังกลาวนั้น 

จะตองสื่อสารอยางไรจึงจะไดผลสัมฤทธิ์ตามที่ตองการ คนที่มีความคิด

สรางสรรคแบบนี้จะเปนคนที่คิดถึงยุทธศาสตรในการสื่อสารการตลาด

ไดมากกวาการคิดสรางเรื ่องราวของการโฆษณา จะเปนคนที ่ค ิด

ยุทธศาสตรในการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ ที่มักจะมีการประชา

สัมพันธเปนตัวเอกในแผนงาน

 นักการตลาดสามารถใชการประชาสัมพันธเปนเครื ่องมือ

ในการสราง Brand ในกรณีดังตอไปนี้

 เมื่อตองการใหรายละเอียดเกี่ยวกับ Brand อยางลึกซึ้ง เพราะ

เชื ่อวาเรื ่องราวของ Brand ที่ละเอียดลึกซึ ้ง จะทำใหผู บริโภคกลุม

เปาหมายมองเห็นความแตกตางของ Brand ไดอยางเดนชัด 

 เมื่อตองการสรางความนาเชื่อถือใหแก Brand ทั้งนี้เพราะ

ลำพังโฆษณาที่เลาเรื่องราวของ Brand ไดอยางสั้น ไมสามารถสราง

ความนาเชื่อถือใหกับ Brand ได และภาพลักษณของโฆษณาในสายตา

ของผูบริโภคก็ไมสูจะดีนัก หลายคนมักจะเชื่อวาโฆษณาหลอกลวง แต

ประชาสัมพันธท่ีมาในรูปแบบของการส่ือสารแบบอ่ืนๆ เชน ขาว บทความ 

สารคดี การบรรยาย จะมีความนาเชื่อถือมากกวา

 เมื่อตองการสรางภาพลักษณใหกับ Brand ทั้งนี้เพราะประชา

สัมพันธประกอบดวยการทำกิจกรรมที่เปนประโยชนกับสังคม และมี

กิจกรรมที่สามารถใชตอกย้ำความเปนผูนำในตลาดของ Brand ได 

การใชประชาสัมพันธจึงทำให Brand มีภาพลักษณที่ดีได 

 เมื ่อมีงบประมาณในการสื ่อสารการตลาดไมสูงนัก ทั ้งนี ้

เพราะวาวิธีการประชาสัมพันธที่มีอยูอยางหลากหลายนั้นบางครั้งก็ไมตอง

ใชเงิน บางครั้งถาจะตองใชเงินก็ไมมากเทางบประมาณที่ตองใชในการ

ทำการโฆษณา ถาเรื่องราวของ Brand บังเอิญนาสนใจ และมีสาระที่

เปนประโยชนกับผูบริโภค สื่อมวลชนก็มักจะนำเสนอเรื่องราวของ Brand 

โดยไมคิดคาใชจาย 

 เมื่อตองการสรางความตื่นเตนใหเกิดขึ้นในตลาด ทั้งนี้เพราะ

กิจกรรมในการทำงานดานประชาสัมพันธนั้นสามารถสรางสรรคความ

แปลก ใหม ใหญ ดัง ใหเปนที่สนใจของผูบริโภคและของสื่อมวลชนได 

ทำใหเรื่องราวของ Brand ที่ถูกนำเสนอผานแผนการประชาสัมพันธนั้น

มีความนาตื่นเตนชวนติดตาม 

 เมื่อตองการที่จะสรางขาวให Brand ในสื่อตางๆ การทำ

กิจกรรมตางๆ การมีเรื่องราวใหมๆ เกี่ยวกับ Brand การพูดถึงคนดัง

ที่เปนลูกคาคนสำคัญของ Brand ความเคลื่อนไหวของ Brand ที่มีความ

แปลกใหม จะทำใหสื่อมวลชนนำเสนอเรื่องราวของ Brand ทำให Brand 

มีเรื่องราวปรากฏในสื่อตลอดเวลา

 ถานักการตลาดและนักสื่อสารการตลาดเชื่อในอานุภาพของ

การประชาสัมพันธการตลาด และมีความคิดสรางสรรคในการวางแผนการ

ประชาสัมพันธการตลาด เขาจะประสบความสำเร็จในการสราง Brand 

ดวยงบประมาณที่ลดลงกวาการใชโฆษณาเปนการสื่อสารหลักอยางที่

ปฏิบัติกันมาในอดีต
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จากสถาปนิก โครงการแปลงนี้ไดปรับปรุงอาคารสำนักงานแหงใหมที่มีอายุ 25 ป

ซ�่งตั้งอยูบนถนนดานหลังของ Omotesando ในโตเกียวเพื่ออำนวยความสะดวก

ในการทำธุรกิจเช�งพาณิชย ลูกคาไดรองขอการออกแบบที่จะมีการแสดงออก

ของอาคารที่แตกตางจากอาคารโดยรอบและนั่นก็เปนสวนหนึ่งของการสราง

ตราสินคาของผูเชา จ�งเปนที่มาของอาคารภายใตช�่อ 

DEAR J INGUMAE BUILDING
โครงการนี้มีลักษณะเดนสะดุดตา โดยมีสเตนเลสสตีลเปนวัสดุหลักทั้งโครงสราง

ภายนอกและภายใน ทำใหมีความรูสึกโดดเดนทามกลางบรรยากาศในรูปแบบตางๆ
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สมาคมพัฒนาสเตนเลสไทย เขารวมงาน 

THAILAND INDUSTRIAL FAIR 2017 
และไดจัดสัมมนาในงานดังกลาวเมื่อวันที่  3 มีนาคม ในหัวขอ 

“Stainless Steel for Automotive industry 
and Its development Trend” 
ณ หองสัมมนา MR 222 ซ�่งในงานนี้ไดรับเกียรติจาก
บร�ษัทโพสโคไทยนอคซ จำกัด (มหาชน) สงผูเช�่ยวชาญมาเปนว�ทยากร
ในการบรรยาย สำหรับทานที่พลาดโอกาสหนายังมีนะครับ 
สำหรับครั้งนี้ก็ชมภาพบรรยากาศงานที่ทีมงานเก็บภาพมาฝากกัน
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