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การรับรอง มอก.เหล็กกลาไรสนิม

แหงเดียวในประเทศไทย และคุณภาพ

ครบวงจรจากนานาชาติ สเตนเลส

โพสโค-ไทยนอคซจ�งไดการตอบรับ

สูงสุดทั้งในประเทศและตลาดโลก

คุณภาพ
เทคโนโลยี

สเตนเลสโพสโค-ไทยนอคผลิตจาก

กระบวนการผลิตระดับโลก

สอดคลองทั้งมาตรฐาน

เอเช�ย ( JIS) อเมร�กา (ASTM)

และยุโรป (EN)

มาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม มอก.1378-2539 มาตรฐานการทดสอบในหองปฏิบัติการ ISO/IEC 17025 : 2005 มาตรฐานระบบจัดการอุตสาหกรรม ISO 9001 : 2008, 
มาตรฐานความปลอดภัยดานการจำกัดสารพิษปนเปอน มาตรฐานความปลอดภัยดานการใชสารเคมีในการผลิต ISO 14001 : 2004, OHSAS 18001 : 2007
  มาตรฐานความปลอดภัยเกี่ยวกับแรงดัน PED 97/23 EC

คุณคา บร�การ

โพสโค-ไทยนอคซ แบรนดเนมแหงสเตนเลสคุณภาพชั้นเยี่ยม

คุณภาพ-เทคโนโลยี-บร�การ-และคุณคา 
คือความแตกตางของโพสโค-ไทยนอคซจากสเตนเลสนำเขาอื่นๆในประเทศ

ผูผลิตสเตนเลสร�ดเย็นคุณภาพชั้นเยี่ยมแหงเดียวในประเทศไทย…. และหนึ่งในเคร�อขายโกลบอลโพสโค ผูนำอุตสาหกรรมเหล็กของโลก www.poscothainox.com

บูรณาการคุณคาเพื่อสเตนเลสในการ

ใชงานระดับครัวเร�อนและภาคอุตสาหกรรม

ของประเทศ ชวยใหลูกคาและผู ใชงานใน

อุตสาหกรรมสามารถบร�หาร

สตอค การขาย และการผลิต

ไดอยางมีประสิทธ�ภาพ

บร�การเทคนิคและการเผยแพร

องคความรูเกี่ยวกับสเตนเลสกอน

และหลังการขาย ทำใหแบรนดเนม 

‘โพสโค-ไทยนอคซ’ ไดรับความ

วางใจตลอดกวา 20 ป

ในประเทศไทย

บร�ษัท โพสโค-ไทยนอคซ จำกัด (มหาชน)
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สมาคมพัฒนาสเตนเลสไทย

อาคารสำนักพัฒนาอุตสาหกรรมสนับสนุน (อาคารเกา) 86/6 ซอยตรีมิตร ถนนพระราม 4 แขวงคลองเตย เขตคลองเตย กรุงเทพฯ 10100

โทรศัพท 02 712 1649 โทรสาร 02 381 6731 E-mail: tssdathai@gmail.com

Thai Stainless Steel Development Association

Bureau of Supporting Industries Development (BSID) (Old Building) 86/6 Soi Trimitr, Rama IV Rd., Khlongtoei, Bangkok 10110 Thailand

Tel: 02 712 1649 Fax: 02 381 6731 E-mail: tssdathai@gmail.com

• บรรณาธิการบริหาร นันทจิตร ถาวรบุตร Nanthachit Thavaraputta

• ฝายบรรณาธิการ ภูมิธร ภูระธีระ Pumitorn Purateera - tssdathai@gmail.com
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สวัสดีคะสมาชิกและผูอานทุกๆ ทาน วารสาร TSSDA Forward ฉบับตอนรับ

เดือนแหงความรัก ขอใหทุกๆ ทานมีความสุขมากมาก มีความรักที่สวยงาม

เผื่อแผคนรอบๆ ขางดวยนะคะ สำหรับทีมงานไมขออะไรมาก ขอแคไดมา

ทักทายผูอานและสมาชิกอยางนี้ในทุกๆ เดือนก็พอแลว

สำหรับปนี้ สมาคมฯ จะมีการปรับเปลี่ยนในเรื่องงานกันนิดหนอย ทั้งในสวน

กิจกรรมตางๆ จะพยายามสอบถามความตองการของสมาชิกใหทั่วถึงเพื่อ

ดำเนินกิจกรรมใหสอดคลองไปในทิศทางเดียวกัน เพื่อพัฒนาอุตสาหกรรม

สเตนเลสในบานเราใหเติบโตไปพรอมๆ กัน สำหรับฉบับนี้มาชมกันเลยวา

ฉบับเดือนแหงความรัก มีอะไรที่นาสนใจกันบาง พบกันในเลมคะ
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การน้ำเขาสเตนเลสของบราซ�ลเพิ่มสูงข�้น 21%

 การนำเขาสเตนเลสประเภท Flat-roll ของประเทศบราซิลในเดือน

มกราคมเพิ่มสูงขึ้นถึง 20.7% ประมาณ 4,229 ลานตันเมื่อเทียบปตอปซึ่งมีการ

เปดเผยตัวเลขจากกระทรวงพัฒนาและการคาตางประเทศของบราซิลเมื่อวันพุธ

ที่ผานมา

 ในเดือนมกราคม บราซิลมีการนำเขาสเตนเลสมูลคา 8.57 ลานเหรียญ

สหรัฐ (ราคาเอฟโอบี) ในขณะที่ปที่ผานมา (2016) มีการนำเขาสเตนเลสมูลคา

ประมาณ 6.56 ลานเหรียญสหรัฐ (ราคาเอฟโอบี) 

 ประเทศสหรัฐอเมริกา  สเปน และประเทศเยอรมัน เปน 3 อันดับแรก

ในการนำเขาสเตนเลสจากบราซิลโดยมีปริมาณการนำเขาสเตนเลสประเภท Flat-

roll ที่ 556 ลานตัน  469 ลานตัน และ 382 ลานตันตามลำดับ

แหลงที่มา : SBB 

เหตุที่ตองมี MOU กรมศุลกากรกับ 7 สมาคมฯเหล็กไทย…

 เปนครั้งแรกที่เกิดความรวมมือระหวางอยางเปนทางการ…ระหวาง 

กรมศุลกากร กับ 7 สมาคมผูประกอบการอุตสาหกรรมเหล็กในประเทศ…เพื่อ

พัฒนาและเพิ่มศักยภาพในตรวจสอบเหล็กนำเขาจากตางประเทศ

 เหตุที่เกิดความรวมมือครั้งนี้ก็เพราะวา…ปจจุบันการแขงขันของกลุม

อุตสาหกรรมเหล็กตนน้ำและอุตสาหกรรมเหล็กกลางน้ำใน ตางประเทศ ทวีความ

รุนแรงมากยิ่งขึ้น สงผลกระทบตอกลุมอุตสาหกรรมเหล็กและเหล็กกลาภายใน

ประเทศ…และยังสงผลตอผูบริโภคทั้งในภาคอุตสาหกรรม และภาคครัวเรือน 

เนื่องจากสินคาเหล็กเปนวัตถุดิบที่สำคัญ สำหรับการผลิตเครื่องจักร ยานพาหนะ 

โครงสรางอาคารบานเรือน ตลอดจน เครื่องมือเครื่องใชตางๆ

 การแขงขันของกลุมอุตสาหกรรมเหล็กตนน้ำและอุตสาหกรรมเหล็ก

กลางน้ำในตางประเทศ ทวีความรุนแรงมากยิ่งขึ้น.ทำใหสินคาดังกลาวทะลักเขามา

ในประเทศไทยจำนวนมาก…ซึ่งในป พ.ศ.2559 ประเทศไทยมีมูลคาการนำเขา

สินคาประเภทเหล็กและเหล็กกลาสูงถึง 575,830 ลานบาท…และเหล็กที่ทะลัก

เขามาในประเทศไทยนั้น…มีทั้งเขามาในรูปแบบการทุมตลาด เหล็กที่สอเสี่ยงวา

จะไมไดมาตรฐาน ฯลฯ

 ดังนั ้น…ทางการไทยจึงตองกำหนดมาตรการตางๆ เพื ่อปกปอง

ประโยชนของอุตสาหกรรมภายใน ผูบริโภค และประโยชนสาธารณะ โดยอาศัย

อำนาจตามพระราชบัญญัติการตอบโตการทุมตลาดและการอุดหนุนซึ่งสินคาจาก

ตางประเทศ พ.ศ.2542 และพระราชบัญญัติมาตรการปกปองจากการนำเขาสินคา

ท่ีเพ่ิมข้ึน พ.ศ.2550 ในการใหเรียกเก็บอากรตอบโตการทุมตลาด (Anti-Dumping) 

ตามประกาศของคณะกรรมการพิจารณามาตรการตอบโตการทุมตลาดและการ

อุดหนุน และอากรปกปอง (Safeguard) ตามประกาศของคณะกรรมการพิจารณา

กำหนดมาตรการปกปองจากการนำเขาสินคาที่เพิ่มขึ้น ซึ่งการบังคับใชกฎหมาย

ดังกลาว เปนหนาที่ของ กรมศุลกากรในฐานะหนวยงานที่กำกับดูแลการนำเขา-

สงออก
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5 สินคาเมินทรัมป มั่นใจ ‘สงออก’ พุง

 สินคาไทยไมหวั่นทรัมปกีดกันการคา 5 กลุมใหญยันยังมีโอกาสขยาย

สงออกสหรัฐฯเพิ่มขึ้นในปนี้ทั้ง อัญมณี รถยนตผลิตภัณฑยาง ทูนากระปองเครื่อง

นุงหม ชี้สหรัฐฯจำเปนตองนำเขา

 ทั่วโลกที่คาขายกับสหรัฐฯ ไดสั ่งจับตาใกลชิดกับนโยบายของนาย

โดนัลด ทรัมป ประธานาธิบดีสหรัฐฯที่สงสัญญาณกีดกันการคาอยางชัดเจน สวน

ของไทยตรวจพบสินคาสงออกในกลุม20 อันดับแรกที่สงไปสหรัฐฯ ยังมีโอกาสการ

สงออกเพิ่ม

 นายสุทธิพงษดำรงคสกุล นายกสมาคมผูคาอัญมณีไทยและเครื่อง

ประดับ เปดเผยกับ “ฐานเศรษฐกิจ”วา สินคาอัญมณีและเครื่องประดับของไทย 

ในฐานะเปนผูผลิตอันดับ 1 ของโลก มองโอกาสการสงออกไปตลาดสหรัฐฯในปนี้

ไดเพิ่ม หากทรัมปสามารถผลักดันเศรษฐกิจของสหรัฐฯใหขยายตัวไดดีขึ้น จะสงผล

ใหผูบริโภคมีกำลังซื้อ และกลาจับจายใชสอยมากขึ้น ทั้งสินคาอุปโภคบริโภคตางๆ 

รวมทั้งสินคาอัญมณีฯซึ่งเปนสินคาฟุมเฟอยเพิ่มขึ้น

 “สินคาอัญมณีไทยไมกังวลสหรัฐฯจะกีดกันการคา เพราะอีกดานหนึ่ง

ในสหรัฐอเมริกาแทบไมมีการผลิตอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศ เพราะ

ตนทุนการผลิตสูงมาก สวนใหญตองนำเขา หากจะขึ้นภาษีก็ตองขึ้นกับทุกประเทศ

ทั่วโลก จึงไมกังวล และคาดการสงออกอัญมณีฯของไทยไปสหรัฐฯปนี้จะขยายตัว

เปนบวกแนนอน”

รถอีโคคารไทยยังไปได

 เชนเดียวกับนายสุรพงษ ไพสิฐพัฒนพงษ รองประธาน และโฆษกกลุม

อุตสาหกรรมยานยนต สภาอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย (ส.อ.ท.) ที่กลาววา ไม

กังวลเชนกัน เพราะรถยนตที่ไทยสงออกไปสหรัฐฯ สวนใหญเปนรถอีโคคารซึ่งเปน

รถขนาดเล็ก ประหยัดพลังงาน และชวยรักษาสิ่งแวดลอม ราคาไมสูง สหรัฐฯ

ไมผลิตรถอีโคคารเพราะตนทุนสูงกวาการนำเขา ดังนั้นจึงยังคาดกวาสหรัฐฯจะยัง

นำเขารถจากไทยอยางตอ ที่ผานมาสหรัฐฯเปนตลาดสงออกรถยนตไทยสัดสวน

เพียง 2% ของภาพรวม หากเกิดอะไรขึ้นคงไมกระทบมาก สามารถหาตลาดอื่น

ทดแทนได ทั้งนี้ในสวนของอุตสาหกรรมรถยนตที่ทรัมปสงสัญญาณขึ้นภาษี คงเพื่อ

ตองการเบรกไมใหคายรถยนตทั้งของสหรัฐฯ คายญี่ปุนและอื่นๆ ที่ไปลงทุนใน

เม็กซิโกและสงเขาไปขายในสหรัฐฯ ทำใหการจางงานในสหรัฐฯลดลงมากกวา

 ถึงกระนั้นแมวาทางการไทยจะใชมาตรการดังกลาวอยางเขมขน… 

แตก็ยังมีผูนำเขาจำนวนไมนอยที่อาศัยชองโหวชองวางทางกฎหมาย หรือแมแตใช

กลโกงตางๆ….ในการหลบเหลี่ยงภาษี และอากร ตามมาตรการนั้น…เห็นไดจาก

ปริมารการนำเขาไมไดลดลงเลยแมแตนอย….

 ทั้งนี้ทั้งนั้นกรมศุลกากรเองก็มีงานการตรวจสินคานำเขาประเทศอื่น

ดวย….จึงตองอาศัยความรวมมือจาก 7 สมาคมผูผลิตในประเทศ เพื่อยกระดับ

ประสิทธิภาพในการตรวจสอบเหล็กนำเขา…ในที่สุดจึงไดมีการลงนาม ในบันทึก

ความเขาใจ (MOU) วาดวยความรวมมือดานการแลกเปลี่ยนองคความรูและขอมูล

ขาวสารสนับสนุนและรวมมือกันในการพัฒนาศักยภาพเกี่ยวกับการตรวจสอบสินคา

ประเภทเหล็กและเหล็กกลา…ระหวางกรมศุลกากร และ 7 สมาคมผูประกอบการ

อุตสาหกรรมเหล็กไทย….

 อยางไรก็ตาม ปญหาของอุตสาหกรรมเหล็กไทยนั้นยังตองอาศัยความ

รวมมือจากหนวยงานอื่นๆของภาครัฐ….ไมวาจะเปน กระทรวงพาณิชย กระทรวง

อุตสาหกรรม….ดังนั้น MOU ครั้งนี้นาจะเปน ตนแบบและจุดเริ่มตนที่ดี….ที่ควรจะ

เกิดขึ้นอีก ระหวางผูประกอบการอุตสาหกรรมเหล็กไทยกับหนวยงานภาครัฐแหง

อื ่นๆ….ซึ ่งจะทำใหการแกปญหาของอุตสาหกรรมเหล็กไทยทำไดรวดเร็วและ

ตรงจุดยิ่งขึ้น….

 อยาลืมวาอุตสาหกรรมเหล็กของไทยนั ้น มีการลงทุนหลายแสน

ลานบาท มีการจางงานหลายแสนคน และยังเปนอุตสาหกรรมที่สำคัญตอความ

มั่นคงทางเศรษฐกิจของประเทศ ไมใช "เด็กที่เลี้ยงไมโต"…เพราะแมแตประเทศ

พัฒนาแลวทั่วโลกก็ยังดำเนินมาตรการปกปองอุตสาหกรรมเหล็กในประเทศ…

ดังนั้นประเทศไทยเองก็ควรดำเนินการเชนนั้นเหมือนกัน

แหลงที่มา : rnty9
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ยางรถยนตยังขยายตัว

 ขณะที่แหลงขาวจากกลุมอุตสาหกรรมผลิตภัณฑยาง กลาววา หาก

เศรษฐกิจสหรัฐฯในยุคทรัมปขยายตัว การซื้อหารถยนตของชาวอเมริกันก็จะเพิ่ม

มากขึ้น จะสงผลดีตอการสงออกยางลอรถยนตจากไทยไปสหรัฐฯเพิ่มขึ้น แตที่หวง

คือขณะนี้มีการลงทุนผลิตยางลอรถยนตจากผูประกอบการของจีนในไทย หากสง

เขาไปขายในสหรัฐฯในราคาทุมตลาด สินคายางรถยนตในภาพรวมของประเทศไทย

อาจถูกสหรัฐฯขึ้นภาษีตอบโตการทุมตลาด (เอดี) เหมือนที่สินคายางรถยนตที่ผลิต

ในจีนโดนมาแลวกอนหนานี้ ทุกฝายของไทยตองชวยกันระวังในเรื ่องดังกลาว

เปนพิเศษ

ทูนายังจำเปนตองบร�โภค

 ดานนายอมรพันธุ อรามวัฒนานนท รองกรรมการผูจัดการ กลุมซีแวลู 

ผูผลิตและสงออกทูนากระปองรายใหญมีตลาดหลักที่สหรัฐฯสัดสวน 20% กลาววา 

แมจะมีความกังวลระดับหนึ่งตอแนวโยบายกีดกันการคาของทรัมป ขณะที่สหรัฐฯ

มีระบบถวงดุลอำนาจมีสภาบน สภาลาง จึงมองวาทรัมปคงทำอะไรไมไดรอย

เปอรเซ็นตตามที่ประกาศไว ขณะที่สินคาทูนากระปองเปนอาหารพื้นฐานจำเปน 

คาดสหรัฐจะยังตองนำเขาตอเนื่อง

 “ซีแวลูมีบริษัทพันธมิตรในสหรัฐฯคือบริษัทรูบิคอน ที่ผูบริหารของเรา

ไดเขาไปถือหุน หากมีอะไรเกิดขึ้นเราคงแกเกมได รวมถึงเพิ่มการสงออกไปตลาด

อื่นๆ เพื่อกระจายความเสี่ยง”

 เชนเดียวกับนายวัลลภ วิตนากร ที ่ปรึกษาสมาคมอุตสาหกรรม

เครื ่องนุ งหมไทยที่กลาววา จากที่เวลานี้สหรัฐฯไมมีโรงงานผลิตเครื ่องนุ งหม

(การเมนต)ในประเทศ เพราะขาดแคลนแรงงาน และตนทุนการผลิตสูง การดึง

อุตสาหกรรมเครื่องนุงหมกลับไปผลิต และสรางงานในสหรัฐฯ คงเปนเรื่องยาก 

ดังนั้นการสงออกเครื่องนุงหมจากไทยไปสหรัฐฯ คาดจะยังเติบโตแมจะในอัตราที่

ชะลอตัวลงจากการแขงขันที่รุนแรงก็ตาม

ครม.ทรัมปรอคัดกรอง

 ดานปฏิกิริยาในสหรัฐอเมริกา กอนหนานี้ นายฌอนสไปเซอร โฆษก

ของทรัมปเคยแถลงขาวไววา หลังทรัมปเขาพิธีสาบานตนในวันศุกร (20 ม.ค.) แลว 

ก็จะเริ่มปฏิบัติภารกิจประธานาธิบดี 4-5 อยางในวันนั้นเลย แตตอมาทรัมปให

สัมภาษณสื่อมวลชนดวยตัวเองวา จะเริ่มการทำงานในวันจันทรที่ 23 มกราคม 

“วันแรกของการทำงาน (day one) จะเริ่มในวันจันทรเพราะผมไมอยากเซ็นเอกสาร 

แลวก็เฉลิมฉลองไปดวย เดี๋ยวมันจะปนเปกัน”
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 สวนคณะรัฐมนตรีของทรัมปและผูที่ไดรับการเสนอชื่อเขาดำรงตำแหนง

เจาหนาที่ระดับสูงในหนวยงานสำคัญๆ เชน อัยการสูงสุด ผูอำนวยการซีไอเอ 

(หนวยขาวกรองแหงชาติ) ที่ปรึกษาสภาความมั่นคง ที่ปรึกษาทำเนียบขาว ฯลฯ 

ยังคงอยูในกระบวนการคัดกรองโดยคณะกรรมาธิการในวุฒิสภาซึ่งเริ่มมาตั้งแต

วันที่ 10 มกราคมที่ผานมา หลายคนที่ประธานาธิบดีทรัมปเสนอชื่อใหเขารวม

คณะรัฐมนตรี ไดถูกสัมภาษณโดยคณะกรรมาธิการในวุฒิสภาไปแลว เชน 

นายจอหน เคลลี่ รัฐมนตรีกระทรวงความมั่นคงภายในประเทศ นายเร็กซทิล

เลอรสัน รัฐมนตรีตางประเทศ นายเจมสแมททิส รัฐมนตรีกลาโหม นางอิเลน เชา 

รัฐมนตรีคมนาคม นายวิลเบอร รอส รัฐมนตรีพาณิชย นางเบตซี เดอวอส รัฐมนตรี

ศึกษาธิการ และนายสตีเวน มนูชิน รัฐมนตรีคลัง

 กำหนดสัมภาษณเพ่ือคัดกรองประวัติและคุณสมบัติของผูท่ีประธานาธิบดี

ทรัมปเสนอชื่อเขารับตำแหนงรัฐมนตรีและเจาหนาที่ระดับสูงของหนวยงานสำคัญๆ นี้ 

สวนใหญจะลุลวงแลวเสร็จในวันที่ 24 มกราคม แตอีกหลายคนหลายตำแหนงก็ยังรอ

กำหนดนัดสัมภาษณ ซึ่งอาจจะใชเวลาอีก 1 สัปดาหนับจากนี้ไป

ตลาดรอฟงสุนทรพจน

 ตลาดการเงินทั่วโลกกอนการสาบานตนเขารับตำแหนงของนายทรัมป

ในวันศุกร (20 ม.ค.) อยูในภาวะที่ไมคึกคักนัก เนื่องจากนักลงทุนอยูในความ

ระมัดระวัง และรอฟงสุนทรพจนในการสาบานตนเขารับตำแหนงของนายทรัมป 

วาจะมีสัญญาณใดๆ ที่บงบอกถึงนโยบายกระตุนเศรษฐกิจหรือไม ซึ่งจะเปนปจจัย

ที่เขามากำหนดการเคลื่อนไหวของตลาดตอไป

 “ตลาดกำลังรอคอยหลักฐานที่ชัดเจนขึ้นวาโดนัลดทรัมป จะออก

นโยบายทางการคลังเพื่อกระตุนเศรษฐกิจ แตยังมีความไมแนนอนสูงเกี ่ยวกับ

นโยบายดานการคา โดยความเสี่ยงที่จะเกิดการสงครามการคาตอบโตกันระหวาง

สหรัฐฯ และจีนมีสูง โดยเฉพาะถาทรัมปกลาวหาวาจีนเปนผู แทรกแซงอัตรา

แลกเปลี่ยน” นายเชน โอลิเวอร นักวิเคราะหจากเอเอ็มพี แคปตอลใหความเห็น 

ขณะที่นายจอรจ โซรอส มหาเศรษฐีและนักลงทุนชื่อดัง มองวา ตลาดหุนสหรัฐฯ 

ที่ปรับตัวขึ ้นอยางคึกคักหลังจากทรัมปไดรับชัยชนะในการเลือกตั้งดวยความ

คาดหวังวานายทรัมปจะปรับแกกฎหมายและลดภาษี จะคอยๆ แผวลงเมื ่อ

นายทรัมปขึ้นดำรงตำแหนงอยางเปนทางการ และหลังจากนี้นักลงทุนจะเผชิญกับ

ความไมแนนอนเรื่องนโยบาย เนื่องจากทรัมปตองตอสูกับสภาคองเกรส

 ดานจีน ซึ่งตกเปนเปาหมายถูกนายทรัมปโจมตีอยางตอเนื่อง ไดแสดง

ทาทีที่ตองการจะผูกมิตรกับสหรัฐฯ โดยโฆษกกระทรวงการตางประเทศของจีน

กลาวเรียกรองใหทั้ง 2 ฝายเปนมิตรและหุนสวนกัน แทนที่จะเปนคูตอสูหรือศัตรู 

ขณะเดียวกันมีกระแสขาววาทางการจีนไดสั่งการใหสื่อในประเทศลดความรุนแรง

ในการวิพากษวิจารณการสาบานตนเขารับตำแหนงของนายทรัมป และใหตีพิมพ

ไดเพียงรายงานจากทางการเทานั้น

แหลงที่มา :ฐานเศรษฐกิจ



T - MATERIAL OF CHOICE

8 TSSDA Forward 

โดย เตคีออน (Tachyon)

ความหมายของการจัดฟน
 การจัดฟนนั้นเราจะทำเพื่อแกไขการเรียงตัวของฟน รวมไปถึงการ

สบฟนที่ไมสมดุล ใหเปนไปในลักษณะที่มีความสมดุลและมีความสวยงาม ในการ

จัดฟนนั้นจะทำใหโครงสรางของฟนถูกปรับเปลี่ยน โดยเราจะใชเครื่องมือชวย

ในการปรับเปลี่ยนการเรียงตัวของฟน เครื่องมือที่เราติดเขาไปจะไปออกแรงสงผล

ใหกระดูกที่ลอมรากฟนเกิดการละลายและมีการเสริมสรางใหม โดยทันตแพทย

จะคอย ปรับเครื่องมือโดยใหมีการเคลื่อนของเครื่องมืออยางคอยเปนคอยไปซึ่ง

โดยเฉลี่ยจะเคลื่อนที่ 1 มิลลิเมตร ในเวลา 1 เดือน

การจัดฟนดานนอกดวยโลหะ
 การดัดฟนดานนอกดวยโลหะเปนการจัดฟนที่ไดรับความนิยมมากที่สุด 

การจัดฟนประเภทนี้จะเห็นไดทั่วไป โดยเครื่องมือที่ติดจะทำจากวัสดุโลหะคุณภาพ

สูง เครื่องมือที่ติดจะติดกับผิวฟนดานหนา และมีการเปลี่ยนลวดและเปลี่ยนยาง

สเตนเลสสตีลกับการจัดฟน
ขอมูล คลินิกทันตกรรมออลเวยสสไมล

เปนประจำทุกเดือน จึงเปนที่นิยมของผูที่ตองการจัดฟนเนื่องจากสามารถเปลี่ยน

สียางได ปจจุบัน ไดมีการพัฒนาเครื่องมือใหเล็กลง และมีสียางใหเลือกหลากสีขึ้น 

ซึ่งทำใหการจัดฟนประเภทนี้มีสีสันและไมนาเบื่อ นอกจากนี้การดัดฟนดานนอก

ดวยโลหะเนื่องจากเครื่องมือทำจากวัสดุโลหะผิวเรียบเปนมันวาว จึงทำใหเศษ

อาหารติดไดยากกวา และเนื่องจากการติดตั้งเครื่องมือดานนอกของฟนทำใหการ

ทำความสะอาดฟนนั้นทำไดงายกวาการจัดฟนแบบอื่น และยังสนุกสนานกับการ

เลือกสียางในแตละเดือน สวนคาใชจานของการจัดฟนประเภทนี้มีคาใชจายไมแพง 

และสามารถผอนจายรายเดือนเบาๆ จึงเปนที่นิยมของผูที่ตองการจัดฟนสวนใหญ

ยังมีขอควรระวังเล็กนอยสำหรับผูที ่ตองการจัดฟน คือควรดูแลเครื่องมือตาม

คำแนะนำ และพบทันตแพทยตามกำหนด เพื่อผลสำเร็จของการรักษา ตามกำหนด 

และหากเกิดความผิดปกติของเครื ่องมือภายในชองปาก ใหพบหรือปรึกษา

ทันตแพทยทันที เพื่อรักษาอาการผิดปกติ

 ทันตแพทยจะรักษาโดยอาศัยแรงยึดดึง ทำใหฟนเคลื ่อนที ่ไปใน

ตำแหนงที่กำหนด โดยผูปวยตองมาพบทันตแพทยเปนประจำตามกำหนดเพื่อ

ทำการเปลี่ยนเครื่องมือ ผูปวยไมสามารถถอดเครื่องมือเองได ตองใหทันตแพทย

เปนผูนำออกให

 โดยทั่วไประยะเวลาในการรักษา จะใชระยะเวลาประมาณ 2-2 1/2 ป 

ในการรักษา ทั้งนี้ขึ้นอยูกับสุขภาพฟน และโครงสรางฟนของแตละคน โดยปจจัย

หลักที่มีผลตอการจัดฟนคืออายุของผูจัดฟน หากมีอายุนอยก็จะพบการเปลี่ยนแปลง

ไดเร็ว ทันตแพทยจะเปนผูแจงใหทราบคราวๆ ถึงระยะเวลาที่ตองใชในวันที่เขารับ

การปรึกษาฟรี คาใชจาย ในการจัดฟนจะอยูที่ 35,000 บาท หากไมมีการปกหมุด 

หรือใสเครื่องมือพิเศษ 
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โดย เตคีออน (Tachyon)

แบร็กเก็ต (Bracket)
 แบร็กเก็ตที่ใชในการจัดฟนเปนแบร็คเก็ตทสามารถควบคุมฟนไปยัง

ทิศทางที่ตองการไดทั้งสามระนาบ โดยจะแบงออกไดเปน 2 ประเภทตามชนิดของ

วัสดุที่ใชผลิต คือ 1) โลหะมีทั้งแบบที่ใชติดหนาฟนและติดดานในของฟนที่ติดกับ

ลิ้น และ 2) พลาสติกหรือเซรามิคมีสีเหมือนฟนใชในกรณีที่ผูปวยไมตองการใหเห็น

เหล็กจัดฟนมาก

 เครื่องมือจัดฟนชนิดนี้จะติดอยูกับฟนและอยูในชองปากตลอดเวลา

ทำใหมีความไมสะอาด ในการรับประทานอาหาร ตองงดอาหารประเภทแข็ง 

เหนียว หรือ ทั้งแข็งและเหนียว เพราะจะทำใหแบร็กเก็ตหลุดงาย ทำใหการจัดฟน

เสร็จชา ตองใชเวลามากขึ้น การแปรงฟนลำบาก เพราะมีแบ็กเก็ตติดอยูที่ฟน 

ผูปวยควรตองแปรงฟนใหสะอาดหลังรับประทานอาหารทุกมื้อ ถาผูปวยแปรงฟน

ไมสะอาดจะทำใหเกิดฟนผุ เหงือกอักเสบได หรืออาจทำใหผิวหนาของฟนดาง 

เกิดความไมสวยงามผิวหนาของฟนอีกดวย

ปลอกรัดฟน หร�อแบนดจัดฟน
 แบนดรัดฟน คือ วัสดุที่มีลักษณะเปนวงแหวนทำจากโลหะไรสนิม 

เพื่อครอบยึดติดกับตัวฟน แบนดรัดฟนกลามนอยนิยมใชนอยเมื่อเทียบกับแบนด

รัดฟนกราม โดยเฉพาะฟนกรามเปนตำแหนงที่ใชการบดเคี้ยวอาหารมากและยังใช

เปนหลักยึดเพื่อเคลื่อนฟน ถายึดทอขางแกมติดกับผิวฟนโดยตรงเครื่องมือจะหลุด

งาย ผูปวยที่เปนโรคเหงือก ไมมีความจำเปนตองใสปลอกรัดฟน แตใช buccal 

tube ติดกับฟนกรามแทน

ลวดจัดฟน
 วัสดท่ีใชในการเคล่ือนฟนมีหลายอยางไดแก ลวด สปริง ยง สกรู และ 

แมเหล็ก สำหรับลวดจัดฟนน้ันถือเปนวัสดุท่ีจำเปนอยางย่ิงท่ีใชในการจัดฟน เพราะ

ฟนจะเคลื่อนที่ไดดีหรือไมขึ้นอยูกับคุณสมบัติและขนาดของลวดที่ใช ปจจุบันลวด

จัดฟนที่นิยมใชในการจัดฟนมี 2 ชนิด คือ 1) ลวดสแตนเลส มีความแข็งแรง ไม

บิดงอไดงาย สามารถดัดขึ ้นรูปได และมีความฝดต่ำในการเคลื่อนผาน และ 

2) ลวดโลหะผสม เชน ลวดนิเกิลไทเทเนียม (Nickle Titanium NiTi) มีความนิ่ม 

โคงงอได และกลับคือรูปไดเหมือนเดิมจึงนิยมใชในชวงแรกๆของการจัดฟน ที่ฟน

ยังเกอยูมาก
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STAINLESS STEEL

KID PLAYGROUND
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STAINLESS STEEL

KID 
PLAYGROUND
สำหรับคนที่เปนพอแมแลวนั้น ความหวงใย

ที่มีใหแกลูกนอย สำคัญที่สุด ทั้งเร�่องของ

การกินอยูหลับนอน ทั้งในบานและนอกบาน

โดยเฉพาะเร�่องของความปลอดภัย วันนี้

เราเลยนำเอาการใชงานในดานตางๆ ของ

สเตน เลสสตีลมาฝากกัน แตมีความ

เกี่ยวของกับเด็กๆ นั่นคือ ของเลนสำหรับ

เด็กที่นำเอาสเตนเลสสตีลมาออกแบบและ

ปรับปรุงใหมีความสวยงาม ความปลอดภัย 

และที่สำคัญถูกสุขลักษณะดูแลรักษางาย
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STAINLESS STEEL
UMBRELLA 
STAND
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อากาศบานเราในตอนนี้คอนขางผันผวน 

มีทั้ งอากาศรอน อากาศหนาวเย็น 

บางครั้งมีฝนตก ทำใหเราคาดเดาอะไร

ลวงหนาไมไดเลย วันนี้ทีมงานจ�งนำเอา

อุปกรณที่ใชเพื่อเก็บรมกันแดดกันฝน

เพื่อไม ใหเกะกะ ซ�่งเหมาะสำหรับบานที่

อยูอาศัย และที่ทำงาน ซ�่งมีหลายรูปแบบ

มาฝากกัน

STAINLESS STEEL
UMBRELLA 
STAND
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โดย รศ.ดร. เสรี วงษมณฑา

ถึงเวลาให 
ประชาสัมพันธ
เปนหัวใจของ
การสื่อสารการตลาด

 แตไหนแตไรมานักการตลาดและนักสื ่อสารการตลาดจะ
ใหความสำคัญแกการโฆษณา และมองวาการโฆษณาเปนเครื่องมือการ
สื่อสารการตลาดที่สำคัญที่สุด แตในปจจุบันนี้ไดเปนที่ประจักษแลววา
โฆษณาไมใชเครื่องมือในการสราง Brand ที่มีประสิทธิภาพ เพราะวา 
โฆษณาเปนการสื่อสารที่แพง มีขอความนอย พูดไดแตสิ่งเดิมที่ซ้ำซาก 
ขยายความเก่ียวกับ Brand ใหละเอียดไมได มีวิธีการส่ือสารไมก่ีรูปแบบ 
ดังนั้นจึงมีขอสรุปวาโฆษณาไมใชเครื่องมือที่สราง Brand ไดอยางมี
ประสิทธิภาพ แตเปนเครื่องมือในการรักษาสุขภาพของ Brand ที่
ติดตลาดแลวใหมีความมั่นคงแข็งแรง ดวยการตอกย้ำจุดยืนของ Brand 
และสรางความถี่ในการใหผูบริโภคจดจำ Brand ไดตลอดไป
 เครื ่องมือการสื ่อสารการตลาดที ่เชื ่อกันวาสามารถสราง 
Brand ไดอยางมีประสิทธิภาพก็คือการประชาสัมพันธ ทั้งนี้เพราะ การ
ประชาสัมพันธเปนการสื่อสารที่ใชงบประมาณนอยกวาโฆษณา แต
สามารถบอกเลาเรื ่องของ Brand ไดมากกวาโฆษณา ละเอียดและ
ชัดเจนมากกวาโฆษณา มีความนาเชื่อถือมากกวาโฆษณา มีวิธีการ
สื่อสารหลากหลายรูปแบบมากกวาโฆษณา ไมวาจะเปนการแจกขาว 
แจกภาพ การแถลงขาว การเขียนบทความ การทำสารคดี การจัดงาน
นิทรรศการ การใหสัมภาษณ การสรางสื่อสิ่งพิมพ การสรางสื่อโสต
ทัศนูปกรณ การใชสื่ออีเลคโทรนิคในรูปแบบตางๆ ฯลฯ และที่สำคัญ
ที ่สุดก็คือ ประชาสัมพันธเปนวิธีการสื่อสารการตลาดที่สรางความ
สัมฤทธิ์ไดมากกวาโฆษณา ในขณะที่ใชงบประมาณนอยกวาโฆษณา

 นาเสียดายท่ีนักการตลาดหลายๆ คนไมเขาใจประชาสัมพันธ 
ไมเห็นความสำคัญของการประชาสัมพันธ มองประชาสัมพันธมีเสนห
และมีความนาตื ่นเตนนอยกวาโฆษณา เพราะวาไมมีพาดหัว หรือ
คำขวัญที่เป ยมไปดวยสุนทรียแหงภาษา ไมมีการประกวดแผนงาน
ประชาสัมพันธดีเดน ในขณะท่ีมีการประกวดโฆษณายอดเย่ียมท้ังภายใน
ประเทศและตางประเทศ บางบริษัทกวาดรางวัลสุดยอดโฆษณามากมาย 
สามารถใชประกาศนียบัตรที่แสดงใหเห็นการไดรับรางวัลมากเพียงพอ
ที่จะใชแทนวอลเปเปอรที่นำมาติดฝาผนังได ดวยเหตุนี้บริษัทที่ปรึกษา
ดานการสื่อสารการตลาดจึงพยายามแนะนำใหเจาของสินคาทำโฆษณา 
ซื้อเวลาและพื้นที่ในสื่อสารมวลชนเพื่อเผยแพรชิ้นงานโฆษณา แทนการ
นำเสนอแผนงานการประชาสัมพันธที่มีประสิทธิภาพ ทั้งนี้เพราะการ
ขายงานโฆษณางายกวา เพราะแคขายหนังโฆษณา บทวิทยุเพื่อการ
โฆษณา หรือรูปแบบของการโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพใหผาน แลวขายแผน
การใชสื่อใหเจาของสินคายอมรับ ก็ถือวาทำงานเสร็จแลว ตอจากนั้นก็
เพียงเฝาระวังใหสื่อที่ซื้อไวเผยแพรชิ้นงานใหเปนไปตามตารางที่กำหนด
เทานั้น สวนการขายงานประชาสัมพันธนั้นยากกวา เพราะแผนงาน
ประชาสัมพันธจะประกอบดวยกิจกรรมการส่ือสารมากมายหลายรูปแบบ 
ตองมีการเสนอขายงานหลายครั้ง เพราะตองขายหลายวิธีการ และ
งบประมาณที่ใชในการทำงานประชาสัมพันธก็ต่ำกวาโฆษณา ดังนั้น
บริษัทที ่ปรึกษาดานการสื ่อสารการตลาดจึงไมคอยสนใจที่จะเสนอ
แผนงานประชาสัมพันธ
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โดย รศ.ดร. เสรี วงษมณฑา

 อยางไรก็ตามเจาของสินคาจะตองตระหนักในความสำคัญ
ของประชาสัมพันธ ทางการตลาด เรียนรูความหมายของการ
ประชาสัมพันธการตลาด เรียนรูวิธีการใชการประชาสัมพันธการตลาด
เพื่อการสราง Brand และเพื่อสงเสริมการตลาดในมิติตางๆ เรียนรูวิธี
การสื่อสารการตลาดที่ใชกันในแผนงานประชาสัมพันธ เพื่อที่จะเรียกรอง
ใหบริษัทที ่ปรึกษาทางการตลาดจัดวางแผนการประชาสัมพันธทาง
การตลาดในการสราง Brand เพื่อการสื่อสารการตลาดที่มีประสิทธิภาพ 
กลาวคือสามารถมีผลสัมฤทธิ์ไดดวยงบประมาณที่ไมสูงนัก นักการตลาด
จะตองใหนิยามคำวา “สรางสรรค” ในความหมายใหม แทนที่คำวา 
“สรางสรรค” ที่หมายถึงการใชจินตนาการสรางเรื่องราวของการโฆษณา
ที่มีสุนทรียและศิลปะ ใหมองใหมวาการ “สรางสรรค” หมายถึงการมี
ความสามารถในการคิดหาทางที่จะกำหนดวิธีการสื่อสารการตลาดที่มี
ศักยภาพเพื่อสรางความสัมฤทธิ์ในการสงเสริมการตลาด ลวงรูวาการ
สื่อสารในรูปแบบใด เหมาะสมกับสาระประเภทใด และการสื่อสารสาระ
ดังกลาวนั้น จะตองสื่อสารอยางไรจึงจะไดผลสัมฤทธิ์ตามที่ตองการ 
คนที่มีความคิดสรางสรรคแบบนี้จะเปนคนที่คิดถึงยุทธศาสตรในการ
ส่ือสารการตลาดไดมากกวาการคิดสรางเร่ืองราวของการโฆษณา จะเปน
คนท่ีคิดยุทธศาสตรในการส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการ ท่ีมักจะมีการ
ประชาสัมพันธเปนตัวเอกในแผนงาน
 นักการตลาดสามารถใชการประชาสัมพันธเปนเครื ่องมือ
ในการสราง Brand ในกรณีดังตอไปนี้
 • เมื่อตองการใหรายละเอียดเกี่ยวกับ Brand อยางลึกซึ้ง 
เพราะเชื่อวาเรื่องราวของ Brand ที่ละเอียดลึกซึ้ง จะทำใหผูบริโภคกลุม
เปาหมายมองเห็นความแตกตางของ Brand ไดอยางเดนชัด
 •  เมื่อตองการสรางความนาเชื่อถือใหแก Brand ทั้งนี้เพราะ
ลำพังโฆษณาที่เลาเรื่องราวของ Brand ไดอยางสั้น ไมสามารถสราง
ความนาเชื่อถือใหกับ Brand ได และภาพลักษณของโฆษณาในสายตา

ของผูบริโภคก็ไมสูจะดีนัก หลายคนมักจะเชื่อวาโฆษณาหลอกลวง แต
ประชาสัมพันธที่มาในรูปแบบของการสื่อสารแบบอื่นๆ เชน ขาว 
บทความ สารคดี การบรรยาย จะมีความนาเชื่อถือมากกวา
 • เมื่อตองการสรางภาพลักษณใหกับ Brand ทั้งนี้เพราะ
ประชาสัมพันธประกอบดวยการทำกิจกรรมที่เปนประโยชนกับสังคม 
และมีกิจกรรมที่สามารถใชตอกย้ำความเปนผูนำในตลาดของ Brand 
ได การใชประชาสัมพันธจึงทำให Brand มีภาพลักษณที่ดีได
 • เมื่อมีงบประมาณในการสื่อสารการตลาดไมสูงนัก ทั้งนี้
เพราะวาวิธีการประชาสัมพันธที ่มีอยู อยางหลากหลายนั้นบางครั้งก็
ไมตองใชเงิน บางครั้งถาจะตองใชเงินก็ไมมากเทางบประมาณที่ตองใช
ในการทำการโฆษณา ถาเรื่องราวของ Brand บังเอิญนาสนใจ และมี
สาระท่ีเปนประโยชนกับผูบริโภค ส่ือมวลชนก็มักจะนำเสนอเร่ืองราวของ 
Brand โดยไมคิดคาใชจาย
 • เมื่อตองการสรางความตื่นเตนใหเกิดขึ้นในตลาด ทั้งนี้
เพราะกิจกรรมในการทำงานดานประชาสัมพันธนั้นสามารถสรางสรรค
ความแปลก ใหม ใหญ ดัง ใหเปนที่สนใจของผูบริโภคและของ
สื่อมวลชนได ทำใหเรื ่องราวของ Brand ที่ถูกนำเสนอผานแผนการ
ประชาสัมพันธนั้นมีความนาตื่นเตนชวนติดตาม
 • เมื่อตองการที่จะสรางขาวให Brand ในสื่อตางๆ การทำ
กิจกรรมตางๆ การมีเรื่องราวใหมๆ เกี่ยวกับ Brand การพูดถึงคนดังที่
เปนลูกคาคนสำคัญของ Brand ความเคลื่อนไหวของ Brand ที่มีความ
แปลกใหม จะทำใหสื ่อมวลชนนำเสนอเรื ่องราวของ Brand ทำให 
Brand มีเรื่องราวปรากฏในสื่อตลอดเวลา
 ถานักการตลาดและนักสื่อสารการตลาดเชื่อในอานุภาพของ
การประชาสัมพันธการตลาด และมีความคิดสรางสรรคในการวางแผน
การประชาสัมพันธการตลาด เขาจะประสบความสำเร็จในการสราง 
Brand ดวยงบประมาณที่ลดลงกวาการใชโฆษณาเปนการสื่อสารหลัก
อยางที่ปฏิบัติกันมาในอดีต
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ART GALLERY
OF ALBERTA
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ART GALLERY
OF ALBERTA

งานออกแบบและสถาปตยกรรม

ภายนอกที่ใชสเตนเลสสตีลเปนวัสดุ

หลัก ที่นาสนใจทีมงานจ�งนำมาฝาก

กัน จะเห็นไดวามีความสวยงามและ

ลงตัวสะดุดตาแกผูที่พบเห็น งานนี้

มีช�่อวา

เป นผลงานการออกแบบของ 

นักออกแบบช�่อดังที่ออกแบบมา

หลายช�้นงานที่มีผลงานอันโดงดัง 

สำหรับอาคารแหงนี้มีจ�ดเดนอยูที่ 

การออกแบบเปนลักษณะ ร�บบ้ินผูก

FRANK GEHRY
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สมาคมพัฒนาสเตนเลสไทย 
ขอเช�ญทานสมาช�กและผูที่สนใจเขารวมสัมมนา

“STAINLESS STEEL FOR AUTOMOTIVE 
INDUSTRY AND ITS DEVELOPMENT TREND”
วันศุกรที่ 3 มีนาคม 2560  เวลา 13.00-16.30 น.

ปจจ�บันในอุตสาหกรรมยานยนตไดใชสเตนเลสเปน

วัตถุดิบ หร�อเปนสวนประกอบของช�้นสวนยานยนต

ในการผลิตช�้นสวนตางๆ ของรถยนต ซ�่งรถยนต

หนึ่งคันนั้นมีสเตนเลสเปนสวนประกอบไมวาจะเปน

กันชนหนาหลัง บาร พื้นเหยียบ น็อตราวโหนตางๆ 

และชางผูผลิตหร�อผูจัดทำ มักประสบกับปญหา

ทางดานการนำสเตนเลสมาใชในงานดานตางๆ

สมาช�ก ฟร� !  บุคคลทั่วไป  535 บาท/ทาน  

· (ราคานี้รวมภาษีมูลคาเพิ่ม 7%) · (ราคานี้รวมเอกสารสัมมนา และของวาง)  

พิเศษ!!!! สมัครสมาช�ก (ใหม) หร�อตออายุสมาช�ก (เคยเปนสมาช�ก) 

รับสิทธ�พิเศษ สัมมนาฟร� 3 หลักสูตร ติดตอ 02 712 1649 : 095 938 5056

หร�อประสบปญหาดานการดูแลรักษา ทำใหอายุ

การใชงานสั้นกวาที่เปน คือเกิดความเสียหายทำให

ตนทุนในการผลิตและจัดทำสูงข�้น กอปรกับภาครัฐ

ไดสงเสร�มอุตสาหกรรมนี ้ในดานตางๆ เพื ่อให

ประเทศไทยเปนผูนำในดานอุตสาหกรรมยานยนต 

ดวยเหตุนี้สมาคมพัฒนาสเตนเลสไทย ไดเล็งเห็น

ถึงปญหาเหลานั ้น จ �งได จ ัดสัมมนาในหัวขอ 

ดังกลาวขางตนข�้นมา ซ�่งการสัมมนาในครั้งนี้ ทาน

จะไดนำความรูที ่ไดรับไปพัฒนา ปรับปรุง แกไข

ปญหาในการทำงานดานสเตนเลส และปองกัน

ปญหาที่จะเกิดข�้นตามมาดวย ตลอดจนไดทราบ

ถึงการพัฒนาเกรดใหมๆเพื่อใชในอุตสาหกรรม

รวมท้ังแนวโนมของอุตสาหกรรมยานยนตอีกดวย
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 จุมผลิตภัณฑสเตนเลสลงในน้ำอุนที่มีสวนผสมสารละลายกรดไนตริก
ในอัตราสวน 9 ตอ 1 ประมาณ 30-60 นาที แลวลางออกดวยน้ำหลายๆ 
ครั้งจนสะอาด จากนั้นตองเช็ดใหแหง… กรณีคราบสนิมติดแนน จำเปน
จะตองลางผิวสเตนเลสดวยสารละลายกรดออกชาลิค อยาลืมสวมถุงมือ 
และทิ้งผลิตภัณฑสเตนเลสนั้นไวประมาณ 20 นาที จึงลางออกดวยน้ำ
และเช็ดใหแหง

สีรุงที่กาตมน้ำ
 หาก กาตมน้ำที่ใชไดซักระยะหนึ่งเกิดปรากฎลักษณะสีรุงที่กาตมน้ำ 
สามารถทำความสะอาดได ดวยน้ำยาทำความสะอาดผิวสเตนเลส 
ลักษณะดังกลาวนี้เกิดจากการใหความรอนสูงเกินไปหรือปลอยใหกระทะ
เดือดจน แหง จะทำใหเกิดลักษณะสีรุ งบนผิวของสเตนเลส ซึ่งไมเปน
อันตรายตอรางกายแตอยางใด

เกิดจ�ดขาว ๆ ภายในกาตมน้ำเมื่อ
 ใชกาตมน้ำไปนานๆ จะเกิดจุดขาวๆ ภายในกาตมน้ำซึ่งไมสามารถ
ขจัดออกไดดวยวิธีทำความสะอาดแบบปกติ จุดขาวๆ นั ้นเกิดจาก
ตระกรันคารบอเนตที่เกิดจากการตมน้ำกระดางที ่ประกอบดวยเกลือ 
แคลเซียมและแมกนีเซียมซึ่งละลายในน้ำ และวิธีการขจัดตระกรันใหใช
น้ำสมสายชู แตถาคราบติดแนนมากใหผสมกับน้ำสมสายชู แลวตมให
เดือดประมาณ 10-15 นาทีคอยเช็ดทำความสะอาดคราบ

คราบสีดำหร�อเหลืองที่เกิดจากเตาแกส
 ลองแชภาชนะนั้นในน้ำร อนที่ผสมน้ำยาล า งจานแล  วล  า งทำ
ความสะอาด และหากยังไมสามารถขจัดคราบไดใหลองใสน้ำเกลือแลว
ตมจนเดือด นำมาเช็ดทำความสะอาด อาจทำใหคราบที่เกิดหลุดออก
มาได ถาหากคราบนั้นยังไมหลุด ใหใชผงขัดโดยวิธีการขัดเบาๆ หรือ
แผนขัดที่ไมใชโลหะ หรือแผนขัดสำหรับผิวสเตนเลส ในการขจัดคราบ
ฝงแนน ซึ ่งอาจทำใหเกิดดารขูดผิวภาขนะได ถาเกิดปรากฏรอยหลัง
การขัดผิวอยางชัดเจน ใหลองขัดซ้ำไปในทิศทางเดียวกับที่รอย

รวมเทคนิคว�ธ�ทำความสะอาดสเตนเลส
                                                                                                                (ตอจากฉบับที่แลว)
จากฉบับที่แลวที่รวบรวมกรรมว�ธ�ทำความสะอาดสเตนเลสจากคราบตางๆนั้น ในฉบับนี้เรารวบรวมอเคล็ดลับอีกหลายว�ธ�
ขจัดคราบมาฝากกัน มีอะไรบางมาดูกัน

สิ่งที่ควรทำและไมควรทำ
ในการทำความสะอาดเคร�่องสเตนเลส

สิ่งที่ควรทำ
 • บางครั้งอาจไมมีเวลาไดทำความสะอาดอยางสม่ำเสมอ หากวันใด
สังเกตเห็นคราบ หรือฝุนละอองใดๆ บนอุปกณหรือผลิตภัณฑสเตนเลส
ควรจะรีบทำความสะอาดทันที
 • หากใชอุปกรณเครื่องครัวเปนสเตนเลส ควรลางน้ำอุนเพื่อขจัดคราบ
ความมันออกกอนแลวคอยลางดวยน้ำยาลางจานและน้ำตามขั้นตอนปกติ
 • หากจำเปนที่จะตองใชกดกัดทำความสะอาดสเตนเลส ควรใชดวย
ความระมัดระวัง และสวมถุงมือปองกันทุกครั้ง
 • ควรตรวจดูใหแนใจวาอุปกรณทำความสะอาดที่ทำมาจากเหล็ก หรือ
ใชทำความสะอาดชิ้นสวนเหล็กกลาคารบอนมีคราบ / สนิมเหล็กติดมา
ดวยหรือไม ถามีควรทำความสะอาดใหดี
 • การทำความสะอาดสเตนเลส 2 ขั้นตอนสุดทายที่สำคัญและไมควร
ลืมเปนอยางยิ่ง คือการลางดวยน้ำจนสะอาด และเช็ดใหแหงดวยผา

สิ่งที่ไมควรทำ
 • ไมควรเคลือบผิวสเตนเลสดวยแว็กซ หรือวัสดุที่ผสมน้ำมัน เพราะ
จะทำใหเกิดคราบสกปรก หรือฝุนละอองติดบนพื้นผิวสเตนเลสได และ
ทำใหลางทำความสะอาดออกไดยาก
 • ไมควรใชผลิตภัณฑทำความสะอาดที่มีสวนประกอบของคลอไรด 
และฮาไลด เชน โบรไมน ไอโอดีน และ ฟลูออรีน
 • ไมควรใชยาฆาเชื้อในการทำความสะอาดชิ้นงานสเตนเลส
 • ไมควรใชกรดไฮโดรริก (HCI) ในการทำความสะอาดเพราะจะกอให
เกิดการกัดกรอนแบบรูเข็ม และการแตกบนพื้นผิวของสเตนเลส
 • ไมควรใชผลิตภัณฑทำความสะอาดที่เราไมแนใจวามีฤทธิ์เปนกรด
หรือดาง แลวจะเหมาะสมกับการใชขจัดคราบสกปรกประเภทไหน
 • ไมควรใชผลิตภัณฑที่ทำความสะอาดเครื่องเงิน มาทำความสะอาด
สเตนเลส
 • ไมควรใชสบู หรือผงซักฟอกมากเกินไป เพราะจะทำใหผิวสเตนเลส
มันและหมอง
 • หามนำเอาเม็ดโลหะหรือทรายที่เคยใชพนทำความสะอาดเหล็กกลา
คารบอนมาใชรวมกันกับสเตนเลส
 • หามใชกรดไฮโดรลิคขจัดปูนฉาบ หรือ ซีเมนตที่ติดเปอนผิวสเตนเลส
ใหใชน้ำลางปูนฉาบกอนที่จะแหง
 หวังวาบทความนี้จะมีประโยชนสำหรับคุณพอบานแมบาน ในการ
ทำความสะอาดเครื่องครัว หรือ ภาชนะที่เปนสเตนเลสของทาน




